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Mit Hormedien sind traditionellerweise Radio, Horkas-
setten, CDs sowie die dazugehdrigen Verbreitungsmit-
tel wie Radiogerat, CD-Spieler, Kassettenrecorder und

Walk-/ Disc-Man/ (neuerdings) MP3-Player gemeint.

1u beriicksichtigen sind auch die Programme der Musikka-
nale im Fernsehen (Videoclips) sowie die iber Computer
und Internet zuganglichen Angebote.

In der Offentlichkeit spielen Hormedien leider oft zu
Unrecht nur eine Nebenrolle. Sie stehen vor allem im
Schatten des Fernsehens. Dabei konnen Hormedien als
zentrale elektronische Leitmedien nicht nur bei Jugend-
lichen, sondern bereits auch bei Kindern im Vor- und
Grundschulalter gelten. Darum sind Antworten auf Fragen
nach dem Gebrauch von Hormedien und deren Bedeutung
im Leben von Kindern und Jugendlichen wichtig.



In welchem Umfang werden Hormedien genutzt?

Rund ein Drittel der sechs- bis I3-Jahrigen nutzt pro Tag Radio, CDs und Kassetten.
Durchschnittlich hort diese Altersgruppe 20 Minuten am Tag Radio sowie 11 Minuten
(Ds und andere Hormedien. Jugendliche zwischen 14 und 19 Jahren horen bereits
deutlich mehr: Rund 110 Minuten Radio und etwa 80 Minuten CDs und andere Tontrager.
Einen Siegeszug hat jungst der MP3-Player angetreten. Er ist aus dem Alltag der Heran-
wachsenden nicht mehr wegzudenken und verbindet das Horen mit dem Downloaden
(und Sammeln) von Musik aus dem Internet (Musiktausch und -kaufbérsen).

Ganz Ohr - wann und wie horen Kinder (zu)?

Im Vorschulalter sind Geschichten auf Tonbandkassetten und CDs von besonderer At-
traktivitat. Je dlter die Kinder werden, umso mehr Bedeutung gewinnen Radio - vor
allem als Musikmedium - und MP3-Player. Die konzentrierte Mediennutzung nimmt
ab: Das Radiohdren wird mehr denn je zur Nebenbeschaftigung. Es lauft oft aus Ge-
wohnheit als ,Klangtapete” im Hintergrund - auch beim Lernen und beim Hausaufgaben
machen. Die begleitende Musik kann stimulierend wirken, insgesamt sind jedoch Vor-
behalte anzumelden: Schwierige Aufgaben bedirfen der vollen Konzentration ohne
Ablenkung durch Begleitgerdusche.

Warum sind Horspiele bei Kindern so beliebt?

Horspielkassetten und -CDs sind die zentralen Hormedien fir Vorschulkinder bzw.
jungere Schiler. Wichtig fur Kinder ist der eigene Besitz von Abspielapparaten und
(Ds, an die nicht selten eine gefihlsméaRige Bindung entsteht. Sie ermaglichen eine
(selbst)standige Verfugbarkeit und Wiederholbarkeit des Horangebots. Tipp: Beim Kauf
von Horspiel-CDs unbedingt auf Qualitat achten. Gesucht werden sollten phantasie-
und humorvolle Produktionen, die den berechtigten Bedirfnissen der Kinder nach
Spannung und Entspannung nachkommen. Der Fachhandel berat gerne und inzwischen
auch fachgerecht (auf Gutesiegel achten!). Die Stiftung MedienKompetenz Forum Siid-
west informiert Gber das ,Hor-Zuhor-Projekt” unter www.ohrenspitzer.de.

Vielhorer - was passiert, wenn Kinder nur noch Hor-CDs und Musik konsumieren?

Vielhdren kann nicht allein dadurch bestimmt werden, wie viel und wie lange ein
Kind CDs hort, sondern es bedarf in erster Linie einer genaueren Betrachtung dessen,
was im einzelnen Fall konkret vor sich geht: Die ausgiebige Nutzung von Hormedien
kann Ersatz fur Freunde oder fehlende alternative Freizeitaktivitaten, Signal der Ein-
samkeit und Ausdruck einer Art Alltagsflucht sein. Tipp: In einem solchen Fall sollte
dies als Appell des Kindes verstanden werden, auf sich und seine Problemsituation
aufmerksam zu machen.



Voll auf die Ohren - ist (Musik-)Horen schadlich?

Ja, wenn Musik zu laut gehort wird. Bei einem Rockkonzert, in der Disco, aber auch

unter dem Kopfhorer erreicht die Lautstarke schnell gesundheitsschadliche AusmaRe.
Tipp: Kinder Gber Larmwirkungen aufkléren und bei jiingeren Kindern die Lautstarke

kontrollieren.

Gute Laune mit Musik?

Hormedien schaffen einen Rahmen fir das Ausleben von Stimmungen und Gefihlen.
In der Gleichaltrigengruppe und alleine, bei guter wie bei schlechter Laune beschaftigen
sich Kinder und Jugendliche mit Hormedien (Radio, MP3-Player), die dann der ,Stim-
mungskontrolle” dienen (Bewegung und Tanz, Entspannung, Besinnung auf sich selbst,
wieder in Stimmung kommen, Tagtraum, Unterhaltung u.v.m.).

Nur Hits fiir Kids und Teens im Radio?

GroRere Kinder und Jugendliche horen im Radio am liebsten Programme mit viel Pop-
und Rockmusik. Die Moderationen sollen ,jung”, ,trendy” und ,lebendig” sein.
Sketche und Witze sind gewiinschter Unterhaltungsstoff. Schlusslichter der , Programmhits”
sind Nachrichten und speziell gekennzeichnete Sendungen fur jungen und Madchen
(Stichwort Kinderfunk).

Radioprogramm fiir jingere Kinder - gibt’s das iberhaupt?

Ja, auch heute im Zeitalter des ,Easy listening” bietet der Horfunk noch anspruchsvolle
Funkerzahlungen, Literaturlesungen, Kurzhorspiele und Reportagen fur Kinder - und
dies gar nicht so selten, nur wer weil das schon? Tipp: Mit den Kindern zusammen
einmal eine Programmzeitschrift durchsehen und Kindersendungen auswahlen, gemein-
sam anhoren und solche ,Schnuppersendungen” zusammen besprechen.



n Konnen Kinder und Jugendliche auch selbst Radio machen?

Ja, in vielen Stadten gibt es inzwischen Radioinitiativen, die sich zum Ziel gesetzt ha-
ben, das Programmspektrum des Radios fur Kinder um das Radio der Kinder zu erweitern
(Adressen Uber Jugendamter und Landesmedienanstalten). Alle Kinder und Jugendliche
sind hier eingeladen, selbst Radioprogramm zu machen! Ausgewahlte Projekte und wei-
tere Informationen finden Sie unter www.soundnezz.de.

Hormedien und ihr Markt — mehr als nur Musik?

Die Hormedien-Angebote werden in Serie und mit vielen Vermarktungsmoglichkeiten
hergestellt. Mediensymbole, Trick- und Star-Figuren sind @berall zu finden: auf dem
Tontrager, in der Musikzeitschrift, auf dem T-Shirt und dem Joghurtbecher. Kinder und
Jugendliche akzeptieren den Medien- und Konsummarkt und versuchen, sich in diesem
maglichst selbstandig zu bewegen. Vor allem die Gleichaltrigengruppe, aber auch das
Musikfernsehen mit seinen ,Szene-Infos” helfen, ,in“ zu sein. Solche Gesprache und
Informationen unterstitzen bei der Suche und Entwicklung der eigenen Identitat. Die
Vorlieben der Kinder fur bestimmte Programme und Medienstars sollten deshalb unbe-
dingt ernst genommen werden.
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