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Digitalisierungsbericht
111 Auftraggeber Kommission fur Zulassung und Aufsicht

(ZAK) der Landesmedienanstalten
111 Durchgefiihrt von TNS Infratest Media Research



T —
Methodik

telefonische Befragung von 6.000 Personen durch TNS
Infratest im Auftrag der ALM

selt 2007: ALM Jahresmitte, Astra Jahresende
Grundgesamtheit: alle HH in Deutschland

Interviewpartner: person who knows best and speaks
deutsch

alle Empfangswege im HH werden ausgewiesen =>
Summe > 100
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Verteilung der Ubertragungswege
In Deutschland
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Quelle: Digitalisierungsbericht 2009
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Verteilung der Ubertragungswege
In Baden-Wdarttemberg; in Prozent
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Digitalisierungsgrad je Ubertragungsweg
In Deutschland; in Prozent
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Digitalisierungsgrad je Ubertragungsweg
In Baden-Wdarttemberg; in Prozent
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Zusammenfassung

Digitalisierungsquote in Baden-Wirttemberg tiber dem
Bundesdurchschnitt

Baden-Wirttemberg gehdrt zu den Spitzenreitern bei der
Digitalisierung im Kabel

DVB-T in Baden-Wirttemberg unterdurchschnittlich
genutzt

Fernsehen Uber Internet spielt noch geringe Rolle
Ende der analogen Satelliten-Ubertragung 30.April 2012
Ende der analogen Kabel-Ubertragung ?
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Wirtschaftliche Lage im Rundfunk

Auftraggeber u. Studienziele

Auftraggeber:

= acht Landesmedienanstalten:
BLM, LFK, mabb, MA HSH,
LPR, LM, LMK, SLM
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Durchfliihrende Institute;

= Goldmedia GmbH
(Datenerhebung Fernsehen)

= TNS Infratest
(Datenerhebung Horfunk)

Ziele der Analyse:

= Analyse der wirtschaftlichen
Situation, Perspektiven und
der Beschdaftigen bei allen
Rundfunkunternehmen in Dt.

Methodik

Projektzeitraum:
Mai bis Oktober 2009

Primardatenerhebung durch
Befragung samtlicher dt.
Rundfunkanbieter (hn=472)
mittels standardisiertem
Fragebogen

Rucklauf:

229 v. 262 TV-Sendern (87%)
und 196 von 210 Horfunk-
sendern (93%) fullten den
Fragebogen aus

Befragungszeitraum:
11.05.2009 - 28.08.2009

Sekundéardatenanalyse des
ARD- und ZDF-Jahrbuches
mittels Online-Desk-Research
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Fernsehen



Privat-TV Kostendeckungsgrad: 2008 weiter
klar profitabel — aber Gewinnrtickgang um 40%

ggu. 2006

Bundesweites TV insgesamt

110

Regionales TV ingesamt

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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Privates TV insgesamt
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= 629 Mio. Euro Gewinn im
Privat-TV, damit weiter
klar in der Gewinnzone

= Jedoch deutlicher RUck-
gang um rd. 40% ggu.
2006 (1,05 Mrd. Euro)

= GréfBte Profitabilitats-
steigerung bei Free-TV-
Spartensendern (119%
2008 ggu. 95% 2006)
und bei Lokal-TV-Progr.*
(2008 mit Kostedeckungs-
marge von 3% wieder in
der Gewinnzone)

= GewinneinbuBen v.a.
im Bereich Pay-TV (87%
2008 ggu. 104% 2006)

* ghne Ballungsraum-TV




mit 65% nach wie vor Haupteinnahmequelle

—_——

" Umsatzverteilung im bundesweiten priv. Free- u. Pay-TV 2008 Wl Umsatz 20062008 |
Free-TV u. Pay-TV: 5.792 Mio. Euro Gesamtumsatz 2008

Programm-
verkaufe/ Call Media; 2% : %
Auftragspro- / sonstige

duktionen; 5% __ —— Ertrage; 9%
6.001 5.792
Abonnement- Mio. Mio
gebuhren; 15% Euro Eurt;

Werbung im
Internet; 1%

Sponsoring;

2%
Regionale Uberregionale
Werbespots; Werbespots;

0,3% 65%

Ohne Teleshopping-Anbieter

0
\_ 68,3%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=166
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Privates TV: Anbieter in Bayern und NRW stehen
fur 83 Prozent des Gesamtumsatzes 2008

Privates Fernsehen : 5.944 Mio. Euro Gesamtumsatz

Bayern
Baden- 46,5% .
- Berlin und
Wirttemberg
0 3% Brandenburg
¥ 14;501'#0

Ubrige Lander Hamburg und

0. 3% Schleswig-H.
Sachsen Nordrhein- Hessen  1,1%
. . Ls)
0,1% Rheinland-Pfalz Westfalen 0,2%
0 4% 36,4% Quells: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009,
r @ Goldmedia Analyse 2009, n=166
Fakten
= Bayern: Hauptsitz von wesiine | | = NRW: Hier sind die = Rerlin-Rrandenburg:
ProSiebenSat.1 Media AG ETL Gruppe (K3&In) /4 Die Spartensender a
Sky Deutschland AG und__QVC {Dlsseldorf) von _MTV Networks 3
_ _ ansassigy sowle 5at.1 (bis 2008)
{(vormals Premiere AG) sowie haben hier ihren
drei Teleshoppinganbieter Unternehmenssitz 2
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Privat TV Prognose 2009: Krisenbedingter Umsatz-

rickgang gesamt:6%, Free-TV: mehr als 11%)!

der TV-Anbieter
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Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/20092, Goldmedia Analyse 2009, n=178




Privat TV Prognose 2009: Umsatzeinbul3en im
Regional-TV bel 5%, Teleshopper optimistisch

" Ertrags- und Aufwandserwartungen der TV-Anbiete!
Pay-TV Teleshopping Regionales TV
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Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Goldmedia Analyse 2009, n=178
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4% aller Beschaftigten im privaten
Fernsehen arbeiten in Baden-Wrttemberg

™ Bezchaltiate mit Telezshopning 2008 B Beschaftiate ohne Teleshopping 2008

Beschaftigte insgesamt: Beschaftigte insgesamt:

17.703 12.118
Berlin und

Brandenburg
13%
Hamburg und Baden-

Schleswig-H. VWirttemberg

Baden-
Wirttemberg

4% Berlin und

Brandenburg
18%

Ubrige Lander
6%  \.

Sachsen_____ Sachsen_—" |

% | %
Rheinland-Ffalz Rheinland-Ffalz Hessen
1% 2% 1%

Quelle: Wirtschaftliche Lage des Rundfunks 2008/2009, Galdmedia Analyse 2009, n=178

Hamburg und
Schleswig-H.
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= Bayern: Hauptsitz von = MNBW: Hier sind die = Berlin-Brandenhurg: *.’_“—' 2%
ProSiebenSat.1 Media AG RTL Gruppe (Koln) Die Spartensender
und QWC (Dusseldorf) von MTV Netwaorks
Sky Deutschlar_‘ud AG . ansassig sowle Sat.1 (bis 2008
(vormals Premiere AG) sowie haben hier ihren _
drel Teleshoppinganbieter Unternehmenssitz S
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Kennzahlen privates TV Baden-Wrttemberg

Mit 24 lokalen/ regionalen TV Sendern liegt Baden-
Wiirttemberg neben Bayern und Sachsen bundesweit an
der Spitze

[ regionale Veranstalter (ab 2010: 8 Veranstalter)
wurden mit der regionalen Versorgung ausgewiesener
Verbreitungsgebiete beauftragt

Verdreifachung des regionalen Angebots seit dem Jahr
2000

Gesamtertrag 12,9 Mio. stehen Gesamtaufwand von
14,9 Mio entgegen.

) LFK
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Beurtellung der wirtschaftlichen Lage

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| | | 1

der Fernsehbrarche
insgesamt

des eigenen
Unternehmens

- W sehrgut mgut moefriedigend Mausreichend ™ ungeniigend

Beurteilung der aktuellen wirtschaftlichen Lage im privaten
Fernsehen 2009 aus Sicht der TV-Anbieter in Baden-Wirttemberg (n = 15)
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Optimistischer Ausblick auf Ende der
Wirtschaftskrise
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B TV-Anbieter in Baden-Wiirttemberg B Zum VYergleich: alle TV-Anbieter

Ende des konjunkturellen Abschwungs aus Sicht der TV-Anbieter in
Baden-Wirttemberg (n = 15)
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MalRnahmen zur Starkung von Regional-TV In
Baden-Wirttemberg

Regionalfdrderprogramm: FOrderung der Satelliten und
Kabelverbreitung der Regio-TV Gruppe, Rhein-Neckar
~ernsehen, R.TV Karlsruhe und TV Sudbaden (knapp

1.7 Mio/ Jahr)

Starkung der Online-Aktivitaten der Regionalsender
durch LFK-Forderprojekte

)1 LFK
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HOrfunk



Privater Horfunk: Leichter Gewinnrlckgang
ggu. 2006 — jedoch weiter klar profitabel

Kostendeckungsgrad im privaten Hérfunk in %

in Prozent
150
Privater Horfunk
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Duelle: Wirtschaftliche Tane des Rundfunks 7TINEZITE Galdmedia Analese 7TI09 n=T/
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Privater Horfunk Prognose 2009: Umsatzriuckgang
Insges. um 9% erwartet, im lokalen HOorfunk 12%!
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Erwerbstatige im privaten Radio: Baden-
Wirttemberg bundesweit auf Platz 3

Ubrige Linder Baden-
Sachsen _10% Wiirttemberg
12%

Rheinland-Pfalz
4%

6.124 Beschaftigte

Hamburg
Berlin und und
Brandenbuwrg  Schleswig-H.
9% 8% 4%
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Kennzahlen privater Horfunk in Baden-
Wirttemberg

_andesweite/ regionale Radio: Von 2000-2008
nochprofitabel, trotz Werbekrise

Kompensation rtcklaufiger Einnahmen durch
Kostensenkungen

Aber: Im Gegensatz zum bundesdeutschen Trend (-0,3
Prozent) erhohte Investitionen in Mitarbeiter von allen

privaten Radios in Baden-Wdrttemberg

)1 LFK
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Prognose privater Horfunk in Baden-
Wirttemberg 2009

73 Prozent erwarten fur 2009 sinkende Einnahmen

Erwartung: Ertrage von 66,9 Mio. Euro stehen Kosten
von 63,1 Mio. entgegen.

Reduzierung des Kostendeckungsrades von 113 Prozent
auf 106 bel landesweiten und regionalen Sendern

Ausblick: Optimistische Prognose flir 2010 (60 Prozent)

)1 LFK
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Verlangerung aller Horfunk-Zuweisungen
bis zum Jahr 2015

Anderung Landesmediengesetz: Verlangerung der
Zuweisung einmalig fur 5 Jahre ohne Ausschreibung.

Betrifft: Hitradio Antenne 1, Radio 7, Radio Regenbogen
(Regionalsender)

Radio Seefunk, Radio Neckarburg, Radio Ton Neckar
Alb, Donau 3 FM, Die Neue 107.7, Radio Ton
Ostwdirttemberg, Radio Ton Heilbronn/Franken,
Sunshine live, Die neue Welle, Radio Energy, Radio
Energy Stuttgart Hitradio Ohr sowie Baden.fm.
(Lokalsender)

JILFK
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DAB Plus

Ein Drittel der Frequenzen gehen an Deutschlandradio
Zwei Drittel gehen an Landesmedienanstalten
Ausschreibung fir private Bewerber endet Marz 2010
Wenn qualifizierte Bewerber: Auswahl durch ZAK/ GVK
Aufbau des Sendernetzes durch Media Broadcast

Frihester bundesweiter Start von DAB Plus Friihjahr
2011

Pilotcharakter flr Baden-Wrttemberg

)1 LFK
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Sendegebiet Region Heilbronn/ Franken

Mitte des Jahres: Ausschreibung fur die Verbreitung
eines regionalen Fernsehvollprogramms in der
Region Heilbronn-Franken

(Stadt- und Landkreise Heilbronn, Hohenlohekreis, Main-
Tauber-Kreis und Schwabisch Hall)

Einziger Bewerber L-TV GmbH Landesfernsehen
Zuweisung 01.01.2010 bis 31.12.2017

Was bedeutet Must-Carry Status:

Forderung der Verbreitungskosten zu 70 % (Deckelung
200.000 £€)

Bevorzugte Einspeisung ins Kabelnetz
)] LFK



