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1 Nutzung Online-Audio-Angebote

\

i ..



Online-Audio erreicht neuen Spitzenwert: erstmals uber 53 Millionen Online-Audio-
Nutzende. Die monatliche Nutzung steigt proportional auf 69 Prozent.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Online-Audio-Angebote

Angaben in Prozent / in Mio. Personen

: 52,0 Mio.
50,0Mio.  486Mio. 491 Mo. 50:2 Mio. ©
43,9 Mio.
40,9 Mio.
B mind. gelegentlich
Omind. monatlich
46,8% 58,8% 60,9% STV 64,1% GISKOVY 64,2% 64,2% 67,1%
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Horblicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? / Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote

Uber das Internet?
Angaben in Prozent / Mio.; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Musikstreaming weiter auf Wachstumskurs. Horbucher und Podcasts bleiben leicht unter
Vorjahresniveau, Webradio stabil.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Online-Audio-Angebote: 2023-2025

Angaben in Prozent

12025 m2024 m=2023

| R 6,0 (+1,8%) e Audio.
Musikstreaming J J Online-Audio-Nutzende gesamt
=
L= .
N 55,7 - (-0.9%)
Webradio o=
I 33,8 N (4.2%) 74,2
Podcasts* .
N4
2023 2024 2025
. . . I 06,8 (-2,2%)
Horbucher oder Horspiele im Internet \/

* bis 2024 ,Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoéren®

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Horbucher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?

Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Wachstum ab 50, insbesondere 70+ entdecken Online-Audio fur sich. Bei jungeren
Zielgruppen bleibt die Nutzung auf sehr hohem Niveau.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Online-Audio-Nutzende nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung
Angaben in Prozent

22023 ®=2024 w=2025

93,2
88,3

78,9

75,8%

nutzen Online-
Audio-Angebote

72,9

2024:74,2%

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+ niedrig mittel hoch
Geschlecht Alter Formale Bildung

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 6: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Horblicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)

l;;e;j :n:‘e‘:;ﬁ:ta‘grs;;g'fgur medignanstalt_berlin_brandenburg Verband Privater Medien
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Die Webradio-Nutzung bleibt stabil, auch hinsichtlich der Programmarten. Simulcast-Sender
werden nach wie vor von nahezu der Halfte gehort, Web-only von knapp einem Drittel.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Webradio-Nutzung im Detail
Angaben in Prozent

m 2025 m2024 = 2023

=
: . I 55,7
. Webradio
o=
. I 45,7
Simulcast-Sender
19|
I 30,2
— Web-only-Programme gesamt
290
. . : . I 24,7
—» Online-"Ableger" von klassischen Radiosendern
. . I 20,6
> Genuine Webradioprogramme

Simulcast-Sender: Radiosender, die man sowohl Uiber das Internet als auch tber UKW/DAB+ héren kann. / Online-"Ableger": Webstreams von bekannten, ,klassischen Radiosendern, die man nur im Internet héren kann und die meist auf eine
bestimmte Musikrichtung ausgerichtet sind. / Genuine Webradioprogramme: Webradioprogramme, die es nur im Internet gibt und nicht zu einem bekannten, ,klassischen* Radiosender gehdren.

Frage 4: Wenn Sie Radio uber das Internet horen, héren Sie da ... ? (Nur bedingt vergleichbar, Abfrage eines Items leicht geandert.) / Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Weiterhin unverandert: Acht von zehn Webradio-Horer:innen nutzen Simulcast-Sender, die
Halfte von ihnen ausschlieldlich.

Basis: Personen ab 14 Jahre, die zumindest

Webradio-Nutzung im Detail: Simulcast-Sender vs. Web-only-Programme gelegentlich Webradio horen

Angaben in Prozent

55,7 % der Bevolkerung ab 14 Jahren horen Radio uber Web, davon...

52 3,7 Weik nicht
12.9

Nur Web-only-Programme

41,9

». Sowohl als auch
400 ® Nur Simulcast-Sender
2024 2025

Simulcast-Sender: Radiosender, die man sowohl tiber das Internet als auch Gber UKW/DAB+ héren kann.

Frage 4: Wenn Sie Radio uber das Internet horen, héren Sie da ... Radiosender, die man auch ohne Internet héren kann, die also auch Gber UKW oder DAB+ gehért werden kdnnen; Webstreams, also ,Ableger® von bekannten, ,klassischen*
Radiosendern, die man nur im Internet héren kann und die meist auf eine bestimmte Musikrichtung ausgerichtet sind; Webradioprogramme, die es nur im Internet gibt und nicht zu einem bekannten, ,klassischen* Radiosender gehoren.
Angaben in Prozent; Basis: 39,283 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Radio Uber Internet horen (n=3.210)
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Simulcast-Sender liegen in allen Altersgruppen vorn. Zuwachse bei den ab 50-Jahrigen,
insbesondere 70+.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Webradio-Angebote nach Alter

Angaben in Prozent

~—
]

o= 22023 w2024 =2025

52,9
50,4

Nn

™ (o] v

<t y o))
3 )

14-29 30-49 50-69 70+ 14-29 30-49 50-69 70+
Simulcast-Sender Web-only-Programme

Simulcast-Sender: Radiosender, die man sowohl iber das Internet als auch Gber UKW/DAB+ héren kann.

Frage 4: Wenn Sie Radio uber das Internet horen, héren Sie da ... ?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Unter 30-Jahrige horen vergleichsweise haufig Web-only-Programme.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Webradio-Angebote nach Alter

Angaben in Prozent
=

L nd
°

O= m Simulcast-Sender = Web-only-Programme

52,9 50,4

45,7

Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

Simulcast-Sender: Radiosender, die man sowohl iber das Internet als auch Gber UKW/DAB+ héren kann.

Frage 4: Wenn Sie Radio uber das Internet horen, héren Sieda ... ?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Je alter die Online-Audio-Nutzenden sind, desto hoher ist der Anteil derer, die
ausschlief3lich Webradio horen. Bei U30 horen nahezu alle Audio-on-Demand.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre

Nutzung Online-Audio-Angebote: Webradio vs. Audio-on-Demand*
Angaben in Prozent

@ Anzahl genutzte
m Nur Webradio & Webradio und Audio-on-Demand ® Nur Audio-on-Demand

Formate

) > 73,5% g

14-29 20 641 33,9 2,6
) > 66,1% g

30-49 [ 685 27,3 2,6
A > 72,7% g

50-69 10,7 67,8 21,7 2,2
) Y 78,3% g

70+ 18,0 3 60,5 21,4 2,0

) > 78,5% g

*Audio-on-Demand = Musikstreaming, Podcasts oder Horbiicher/Horspiele im Internet

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet? / Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Angaben in Prozent; Basis: 53,425 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Wer Online-Audio nutzt, bleibt dran: 6 von 10 der Nutzenden horen taglich. Musikstreaming
und Webradio haben mit je rund einem Viertel die meisten taglichen Horer:innen.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote
Angaben in Prozent

58 — ig 2%
o=

68,9

I'C.JJJ

L2 Anteil (fast) taglich Nutzende
Q an Nutzenden gesamt
Nutzung gesamt

O Mindestens einmal pro Monat

H Ein- bis mehrmals im Monat

® Ein- bis mehrmals pro Woche

m T&glich / fast taglich

Online-Audio Musikstreaming Webradio Podcasts Horblcher/-spiele
gesamt Uber das Internet

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote ber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Musikstreaming und Webradio lassen die tagliche und wochentliche Nutzung von
Online-Audio etwas ansteigen, nur Podcasts bleiben unter Vorjahresniveau.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote — Regelmaige Nutzung im Trend

Angaben in Prozent /)Q \
: )
68,9 —
ig! - O
64,2 0 \! \/
6,2
5,7
77|10 48,2
8.6 LMindestens einmal pro Monat
6,5 |
B Ein- bis mehrmals im Monat
406 | 435 W Ein- bis mehrmals pro Woche

23,4 23,2

B Taglich / fast taglich

Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Horblcher/-spiele
uber das Internet

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote ber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Musikstreaming wachst in allen Altersgruppen, Webradio wird bei 50+ beliebter. Podcasts
gewinnen bei 70+ regelmaldige Horer:innen, Horbucher/Horspiele bei 30+.

Nutzung Online-Audio-Angebote: Mindestens einmal pro Monat nach Alter im Trend

Angaben in Prozent

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

=
22023 m2024 m2025 n Pl % Q
o i ©
@ ™ )
A [ee]
[e0]
N
0 S
o <
Tp] (o] o
<~ vy
M 8" ~ ©
® 3 2
™
N
© (< @
\E _—_
ey
14-29 30-49 50-69 70+ 14-29 30-49 50-69 70+ 14-29 30-49 50-69 70+ 14-29 30-49 50-69 70+ 14-29 30-49 50-69 70+
Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Hoérbucher/-spiele
Uber das Internet
Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote ber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
M = | LANDESANSTALT . . media
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Je junger die Horerschaft, desto hoher der Anteil der regelmalligen On-Demand-Nutzung.
Personen ab 70 Jahren horen haufiger Webradio als Audio-Inhalte auf Abruf.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Online-Audio-Angebote: Mindestens einmal pro Monat nach Alter
Angaben in Prozent

Online Audio gesamt m Audio-on-demand*® Webradio
| 90.7 883
g 82,3
75,9
oo i 64,7
59,0 ! 57,2
48,1 525 49,3 49,4

i 32,7
| 27,3
| 19,3

Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

* Musikstreaming, Podcasts oder Horblicher/-spiele
Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote ber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)

OAM 2025 | B.LM . LFK: . E|mwvamm mMabb_ IJRMS VAUNET @ mindline|™" | Seite 16

Baden-Wiirttemberg .
Der Audiovermarkter.



Ahnliche Altersstruktur der Audio-on-Demand-Angebote, wahrend die Webradio-Horerschaft
deutlich alter ist.

Basis: regelmafig Online-Audio-Nutzende
Nutzung Online-Audio-Angebote: Altersstruktur der monatlich Nutzenden des jeweiligen Angebots

Angaben in Prozent

Mtl. Nutzung 14-29 w30-49 m50-69 m70+ @-Alter
Gesamt 68,9 34,5 31,1 8,8 44,2
n Musikstreaming 54,0 38,3 26,1 4,7 40,6
L= |
o= Webradio 48,1 34,3 33,9 10,6 46,2
.\\ Podcasts 28,2 37,2 24,9 6,9 41,0
T
Q Horbucher/-spiele 21,8 41,9 22,6 Xy 39,7

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote iber das Internet?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603); Basis Altersstruktur: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen
(n=3.893), 33,929 Mio. Webradio-Nutzende (n=2.774) / 38,057 Mio. Nutzende von Musikstreaming (n=2.943) / 19,886 Mio. Podcast-Nutzende (n=1.679) / 15,339 Mio. Nutzende von Horbuchern/-spielen (n=1.250)
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3 Podcasts







Top-Wert aus dem Vorjahr wird nicht ganz erreicht: Aktuell horen rund 24 Millionen ab 14-
Jahrige zumindest gelegentlich Podcasts.

Nutzung Podcasts
Angaben in Prozent

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

24,8 Mio. 23.8 Mio.

20,9 Mio. 20,8 Mio.

17,3 Mio.

_ 11,8 Mio.
9,4 Mio.
Nutzung Podcasts* 13,4%
2018 2019

* bis 2024 ,Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoéren®

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Wie die Nutzung insgesamt, geht auch die monatliche Podcast-Nutzung etwas zuruck.
Sie liegt immer noch deutlich uber dem Wert von 2023.

Nutzung Podcasts
Angaben in Prozent

O Mindestens selten ®mMindestens monatlich

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

29,1 28,2
25,0 24.6 24,9
19,0
13,1
9,2
Nutzung Podcasts 13,4 16,7 24,4 29,6 29,1 29,5 35,3 33,8
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Frage 6: Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
M = | LANDESANSTALT . ' di
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Vor allem 14- bis 29-Jahrige horen aktuell weniger Podcasts, wahrend die ab 70-Jahrigen
nachziehen.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

RegelmaRige Nutzung Podcasts
Angaben in Prozent

2023 w2024 m2025

Regelmalige
Nutzung gesamt

28,2%

(2024: 29,1%)

30,7
259

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+ niedrig mittel hoch
Geschlecht Alter Formale Bildung

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Bei den Jungeren finden sich nach wie vor die meisten Heavy User: Ca. ein Drittel der
unter 30-Jahrigen und gut ein Viertel der 30-49-Jahrigen hort Podcasts wochentlich.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzungsfrequenz Podcasts
Angaben in Prozent

53,1

Nutzung gesamt

45,0 435

O Mindestens einmal pro Monat

® Ein- bis mehrmals im Monat

B Ein- bis mehrmals in der Woche

m Taglich / fast taglich

Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet: Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Uber die Halfte der regelmaRigen Podcast-Nutzenden schatzt die eigene wdochentliche
Nutzungsdauer auf 2 Stunden und mehr. Die meisten Heavy User finden sich bei U50.

Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

Weil} nicht
__ Light User _
< 2 Stunden Bis zu 1 Stunde
45,1
1-2 Stunden

m 2-3 Stunden

m 3-5 Stunden

Heavy User
— 2+ Stunden
53 6% m 5-10 Stunden
® 10+ Stunden
Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

Frage 17C: Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts, ganz egal zu welchen Themen?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Insgesamt ahnliche Verteilung gegenuber 2023, jedoch nach Alter unterschiedlich gelagert:

Zuwachs Heavy User bei 14-49, Ruckgang bei 50+.

Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

Angaben in Prozent

2023* ‘2025
weild nicht
44,2
Light User
< 2 Stunden

m Heavy User
2+ Stunden

421

56,5

Gesamt

* wurde 2024 nicht erhoben

421

56,2

14-29

30-49

49,4

49,5

50-69

50,9

46,2

70+

Frage 17C: Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts, ganz egal zu welchen Themen?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

o BB
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Vier von zehn geben an, dass sie auch Video-Podcasts nutzen. Bei unter 30-Jahrigen sind
es sogar sechs von zehn.

Nutzung Video-Podcasts Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

14-29 59,9

“ja 049 [ ¢
= nein
weild nicht
50-69 26,8
Frage 18C: Wenn Sie an die Podcasts denken, die Sie nutzen. Sind da auch Podcasts dabei, bei denen parallel ein Video lauft?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
LFK: = |unesansl - maabb ' M i : media
® -_— - .
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Die Mehrheit nutzt das Video aktiv mit — je ein Drittel der Nutzenden verfolgt es
aufmerksam oder teilweise. Konzentriert dabei sind vor allem die ab 30-Jahrigen.

Art der Nutzung von Video-Podcasts nach Alter Basis: RegelmaRig Podcast-Nutzende, die
Video-Podcasts nutzen

Angaben in Prozent

Weil} nicht/ Keine Angabe

® |[ch schalte das Video aus.

Ich hore zu, das Video beachte ich kaum.

® [ch wechsle zwischen Zuhoren und Zuschauen.

B Ich schaue und hore aufmerksam zu.

Gesamt 14-29 30-49 50+*

* 70+ geringe Basis
Frage 18D: Und wie nutzen Sie diese Podcasts, bei denen parallel ein Video lauft, am haufigsten?
Angaben in Prozent; Basis: 8,348 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren und Video-Podcasts nutzen (n=708)
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Beliebte Podcast-Rubriken sind aktuell Unterhaltung & Comedy, Info/Wissen, Nachrichten
und Crime — teils mit kraftigen Zuwachsen gegenuber 2023.

Podcasts: Genutzte Inhalte
Angaben in Prozent

Unterhaltung/ Comedy

Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage

Nachrichten

Krimis/echte Kriminalfalle

Musiksendungen

Regionales und Lokales

Service, Ratgeber und Coaching

Sportsendungen

* wurde 2024 nicht erhoben

48,0 m 2025
41,9
m 2023*
46,0
45,7

24,9

I 24,8

35,0

I, 23,2

24,3

I 22,6

23,2

I 20,4

17,6

Frage 9: Nun méchten wir naher auf Podcasts eingehen: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

LFK?
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Unterschiedliche Praferenzen: Wahrend Jungere vor allem Unterhaltung und True Crime
horen, mochten sich Altere durch Podcasts in erster Linie (regional) informieren.

Podcasts: Genutzte Inhalte nach Alter
Angaben in Prozent

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

Unterhaltung/ Comedy 48,0
Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage 46,0 Alle Nutzenden
Nachrichten 42,0 14-29
_ e —0-30-49
Krimis/echte Kriminalfalle 36,2
—=—50-69
Musiksendungen 24,8
——70+
Regionales und Lokales 23,2
Service, Ratgeber und Coaching 22,6
Sportsendungen 20,4
Frage 9: Nun méchten wir naher auf Podcasts eingehen: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
° = | LANDESANSTALT ﬂ - - media
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Politik & Gesellschaft ist 2025 das mit Abstand beliebteste Podcast-Thema. Insgesamt

zeigt sich ein wachsendes Interesse an vielen Themen.

Podcasts: Konkrete Themen
Angaben in Prozent

Politik und Gesellschaft 712

Wissenschaft und Technik 344

Freizeit, Hobby, Games 323

Gesundheit 30,9

]
Natur und Umwelt o 30,3

Wirtschaft I 29,0

Filme und Serien 556
Kunst und Kultur 199

Kinder und Familie 85

Liebe und Erotik 13,9

Religion 97

* wurde 2024 nicht erhoben
Frage 10: Und zu welchen Themen héren Sie Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

m 2025
m 2023*
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Politik & Gesellschaft ist bei Jung und Alt hoch im Kurs, am meisten jedoch bei 50+. Unter
30-Jahrige interessieren sich auch sehr fur Hobby/Freizeit, 70+ fur Gesundheitsthemen.

Podcasts: Konkrete Themen nach Alter Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

Politik und Gesellschaft

Wissenschaft und Technik

Freizeit, Hobby, Games Alle Nutzenden

Gesundheit 14-29
Natur und Umwelt -0-30-49
Wirtschaft ——-50-69

Filme und Serien ——70+

Kunst und Kultur
Kinder und Familie

Liebe und Erotik

Religion

Frage 10: Und zu welchen Themen héren Sie Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Interesse an Politik & Gesellschaft steigt in allen Altersgruppen. Zusammenhang ,je alter,
desto grofRer das Interesse” bleibt bestehen.

Podcast-Nutzung zum Thema Politik und Gesellschaft nach Alter Basis: RegelmaRig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

2023* m 2025 Politik und Gesellschaft

14-29 30-49 50-69 70+

* wurde 2024 nicht erhoben
Frage 10: Und zu welchen Themen héren Sie Podcasts?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen sind Podcasts fur den Grof3teil der regelmaldig
Horenden relevant: Fur gut ein Drittel als Hauptquelle, fur vier von zehn erganzend.

Podcasts: Rolle als Infomedium Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

Podcasts spielen als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen

eine ... sehr wichtige Rolle, ich informiere mich

uberwiegend Uber Podcasts

I
s 37,2

weniger wichtige/keine Rolle, ich informiere
mich in erster Linie Uber andere Quellen

wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine

Gesamt meiner hauptsachlichen Infoquellen

, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermallen

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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In der Gesamtbevolkerung sind Podcasts fur knapp ein Viertel ein relevantes Infomedium
— insbesondere fur unter 50-Jahrige.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Podcasts: Rolle als InNfomedium nach Alter
Angaben in Prozent

Podcasts spielen als Infoquelle zum
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Summe

38,4 , ich nutze Podcasts und

29,7 andere Quellen gleichermalien

22,7 m wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine
meiner hauptsachlichen Infoquellen

7,5 m sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend Uber Podcasts

Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Angaben in Prozent; Basis: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603); befragt wurden diejenigen, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Unter den regelmaldig Nutzenden spielen Podcasts fur alle Altersgruppen eine
erganzende Rolle als Infoquelle — je junger, desto wichtiger.

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

Podcasts: Rolle als InNfomedium nach Alter
Angaben in Prozent

; 85,5
80,6 i 81,9 Podcasts spielen als Infoquelle zum

75,2 71.9 aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Summe

, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermalien

m wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine
meiner hauptsachlichen Infoquellen

m sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend Uber Podcasts

Gesamt 14-29 30-49 50-69 70+

Frage 16B: Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Fur Nutzende von Podcasts als Infomedium sind vor allem die thematische Bandbreite,
flexible Nutzung und inhaltliche Tiefe relevante Starken des Formats.

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende, fur die
Podcasts zumindest eine erganzende
msehr wichtig mwichtig Infoquelle sind

Podcasts: Starken als Infomedium
Top 2 | Angaben in Prozent

7 2

o
o
N
w

gezielt nach Themen und Interessen auswéahlen 89,9

flexibel nutzen — jederzeit, unterwegs oder nebenbei 8

N
S
w
w

5 83,7

Fachwissen und Spezialthemen, die in klassischen Medien oft fehlen

w
-
N

49,6 80,8

mehr Raum fir ausfiihrliche Erklarungen und Hintergriinde 30 83,4

‘

52,7

Podcasts bieten mehr Raum flir verschiedene Meinungen und
unterschiedliche Standpunkte 27,3

47 74,3

unabhéngig produziert und bieten deshalb Perspektiven, die in
klassischen Medien oft fehlen 26,7 46,7 73,4

durch den direkten Austausch zwischen Hosts und Gasten wirken die
Inhalte und Interviewpartner oft nahbarer und echter 22,7 42,9

65,6

Durch die personliche Atmosphare wirken Podcasts
besonders vertrauenswiirdig 20,7 45,6 66,3

Frage 16D: Wenn Sie weiter an Podcasts zum aktuellen Zeitgeschehen denken - und zwar im Vergleich zu anderen Medien wie z.B. klassisches Radio, Fernsehen, Webseiten und Printmedien. Ich lese lhnen einige Griinde vor, die uns andere
genannt haben, warum sie Podcasts zum aktuellen Zeitgeschehen héren. Wie wichtig sind die folgenden Griinde fur Sie personlich: sehr wichtig, wichtig, weniger oder gar nicht wichtig?
Angaben in Prozent; Basis: 16,027 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat hdren und fur die sie zumindest eine ergdnzende Infoquelle sind (n=1.381)

Die Medienanstalt fii .
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Themenbreite und -tiefe Uberzeugen altersunabhangig — Jungere legen zusatzlich mehr
Wert auf Atmosphare, Nahbarkeit und Perspektiven.

Podcasts: Starken als Infomedium Basis: RegelmaRig Podcast-Nutzende, fir die

Top 1 (sehr wichtig) | Angaben in Prozent Podcasts ZL_Jmindest eine erganzende
Infoquelle sind

gezielt nach Themen und Interessen auswahlen 47 6 sehr wichtig
flexibel nutzen — jederzeit, unterwegs oder nebenbei 45 4 14-29
Fachwissen und Spezialthemen, die in klassischen Medien oft fehlen 31 2 -0—30-49
——=50+*

mehr Raum flr ausfihrliche Erklarungen und Hintergriinde 30,7

Podcasts bieten mehr Raum fir verschiedene Meinungen und
unterschiedliche Standpunkte 27,3

unabhéngig produziert und bieten deshalb Perspektiven, die in
klassischen Medien oft fehlen ~ 26,7

durch den direkten Austausch zwischen Hosts und Gasten wirken die
Inhalte und Interviewpartner oft nahbarer und echter 22,7

Durch die personliche Atmosphére wirken Podcasts
besonders vertrauenswiirdig 20,7

* 70+ geringe Basis

Frage 16D: Wenn Sie weiter an Podcasts zum aktuellen Zeitgeschehen denken - und zwar im Vergleich zu anderen Medien wie z.B. klassisches Radio, Fernsehen, Webseiten und Printmedien. Ich lese lhnen einige Griinde vor, die uns andere
genannt haben, warum sie Podcasts zum aktuellen Zeitgeschehen héren. Wie wichtig sind die folgenden Griinde fur Sie personlich: sehr wichtig, wichtig, weniger oder gar nicht wichtig?

Angaben in Prozent; Basis: 16,027 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren und fur die sie zumindest eine ergdnzende Infoquelle sind (n=1.381)
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Podcasts sind politisch relevant: Fur gut die Halfte der regelmaldigen Horer:innen haben
sie als Infomedium fur die Bundestagswahl zumindest eine erganzende Rolle gespielt.

Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende ab 18

Podcasts: Relevanz fur die Bundestagswahl 2025 i

Angaben in Prozent

sehr wichtige Rolle

I
Y 27,4

Podcasts wichtige Rolle

spielten fiir die
Bundestagswahl
im Februar eine

weniger wichtige/keine Rolle

Frage 16C: Im Februar hat ja die Bundestagswahl stattgefunden. Welche Rolle haben Podcasts in diesem Zusammenhang fir Sie als Informationsmedium gespielt?
Angaben in Prozent; Basis: 18,734 Mio. Personen ab 18 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.605)
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Fur unter 50-Jahrige sind Podcasts als Infoquelle rund um die Bundestagswabhl
uberdurchschnittlich relevant.

Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende ab 18

Podcasts: Relevanz fur die Bundestagswahl 2025 nach Alter i

Angaben in Prozent

Podcasts spielten fiir die Bundestagswahl im Februar eine ...

61,0

4,
51,3 54,5

41,2
34,7
erganzende Rolle
m wichtige Rolle

m sehr wichtige Rolle

Gesamt 18-29 30-49 50-69 70+

Frage 16C: Im Februar hat ja die Bundestagswahl stattgefunden. Welche Rolle haben Podcasts in diesem Zusammenhang fir Sie als Informationsmedium gespielt?
Angaben in Prozent; Basis: 18,734 Mio. Personen ab 18 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.605)
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Reale und soziale Kontakte sind die wichtigsten Inspirationsquellen fur Podcasts.

Podcast-Touchpoints 22025 m2024
Angaben in Prozent

Personliche Empfehlungen von Freunden, Bekannten, Kollegen
In sozialen Medie N |mm————————— ’
Auf der Podcast-Plattform bzw. -App s ’

In anderen Podcasts, die ich hore e — —— ’
Uber kurze Videosequenzen auf Instagram, TikTok, YouTube & Co. m—— <>’
Im Radio E—m
Uber Influencer oder Prominente, die selbst Podcasts produzieren m— ’
Durch Themen-Communities oder Foren im Internet m—— ’
In Zeitungen und Zeitschriften (Print / digital) ,
Im Fernsehen m—..
Uber spezielle abonnierte Podcast-Newsletter '
Unterwegs auf digitalen Anzeigentafeln / Plakaten =
In anderen Online Medien =

Sonstiges m

Frage 17A: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts aufmerksam?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende
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Unter 30-Jahrige entdecken Podcasts oft in Sozialen Medien. Altere werden eher durch
personliche Empfehlungen oder im Radio auf sie aufmerksam.

Podcast-Touchpoints nach Alter Basis: Regelmalig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent
Personliche Empfehlungen von Freunden, Bekannten, Kollegen
In sozialen Medien
Auf der Podcast-Plattform bzw. -App

In anderen Podcasts, die ich hore

Uber kurze Videosequenzen auf Instagram, TikTok, YouTube & Co. 14-29
Im Radio
Uber Influencer oder Prominente, die selbst Podcasts produzieren —-0—-30-49
Durch Themen-Communities oder Foren im Internet
: . : : . ——50-69
In Zeitungen und Zeitschriften (Print / digital)
Im Fernsehen —T70+

Uber spezielle abonnierte Podcast-Newsletter
Unterwegs auf digitalen Anzeigentafeln / Plakaten

In anderen Online Medien

Sonstiges

Frage 17A: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts aufmerksam?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Ein Funftel der regelmaliigen Horer:innen nutzt kostenpflichtige Podcasts oder unterstutzt
Podcaster:innen finanziell. Am hochsten ist der Anteil der Zahlenden bei den 14- bis 49-

Jahrigen.

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

Nutzung kostenpflichtiger Podcasts
Angaben in Prozent

= nein
50-69 - 13,6
70+ I4,0

weild nicht

Frage 18A: Nutzen Sie aktuell kostenpflichtige Podcasts oder unterstiitzen Sie Podcaster finanziell? Hiermit ist kein Spotify-Abo oder Abo eines anderen Streamingdienstes gemeint.
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Fast zwei Drittel waren aus verschiedenen Grunden bereit Podcasts finanziell zu
unterstutzen — am ehesten fur ein werbefreies Horerlebnis.

(Potentielle) Zahlungsgriinde fiir Podcasts Basis: RegelmaRig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

Werbefreies Horerlebnis
Moglichkeit die Inhalte bzw. den Podcast ohne Werbung zu horen

Direkte finanzielle Unterstiitzung
direkter Beitrag zur finanziellen Unterstutzung der Podcaster

Exklusive Inhalte
friherer Zugriff auf Episoden, exklusive Bonus-Episoden, zusatzliche - 20,7
-

Inhalte oder spezielle Formate
Interaktive Moglichkeiten

personlicher Kontakt mit den Podcastern, Teilnahme an Live-Events,
Q&A-Sitzungen, Live-Chats oder Communities

Nichts davon

Frage 18B: Wofur zahlen Sie bzw. wiirden Sie bei Podcasts bezahlen?
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Podcast-Horer:innen ab 50 Jahren sind generell weniger zahlungsbereit.

(Potentielle) Zahlungsgriinde fiir Podcasts Basis: RegelmaRig Podcast-Nutzende

Angaben in Prozent

14-29
30-49
50-69

Frage 18B: Wofur zahlen Sie bzw. wiirden Sie bei Podcasts bezahlen?

Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
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Rund ein Drittel der Online-Audio-Nutzenden geht davon aus, bereits mit Kl-generierten
Audio-Inhalten in Kontakt gekommen zu sein — ein leichter Anstieg gegenuber dem Vorjahr.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Kontakt mit generativen Kl-Audio-Inhalten
Angaben in Prozent

z.B. Musik, ganze Sendungen oder
Radioprogramme, virtuelle Moderation
oder Stimmen bekannter Personen

m Nein, auf keinen Fall

23,8
m Nein, eher nicht
m Ja, wahrscheinlich
32,6 B Ja, ganz sicher
19,7
> 36,2 (2024: 33,1)
13,4
2024 2025

Frage 40: Im Bereich des Online-Hoérens wird vermehrt ,Kinstliche Intelligenz®, abgekurzt ,KI“, eingesetzt. Mit KI kénnen auch selbst realistische und originelle Audioinhalte erstellt werden, beispielsweise Musik, ganze Sendungen oder
Radioprogramme, virtuelle Moderatoren oder Stimmen bekannter Personen. Sind Sie mit solchen Kl-Audioinhalten schon in Kontakt gekommen?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Wahrgenommener Kontakt mit Ki-Audio steigt in allen Gruppen — Zusammenhang bleibt
bestehen: Je junger, desto haufiger. Manner geben haufiger KI-Kontakt an als Frauen.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Kontakt mit generativen Kl-Audio-Inhalten nach Geschlecht & Alter
Top 2 (ja, ganz sicher/ wahrscheinlich) | Angaben in Prozent

®m Ja, wahrscheinlich

m Ja, ganz sicher

51,7
44,9
36,0 394 50 36,3
25,8 26,1 29,5
21,2 20,4 21,0
16,8 16,1
S 19.1 8,9
S| 157 14,6 9,3 72
mannlich weiblich 14-29 30-49 50-69 70+

Frage 40: Im Bereich des Online-Hoérens wird vermehrt ,Kinstliche Intelligenz®, abgekurzt ,KI“, eingesetzt. Mit KI kénnen auch selbst realistische und originelle Audioinhalte erstellt werden, beispielsweise Musik, ganze Sendungen oder
Radioprogramme, virtuelle Moderatoren oder Stimmen bekannter Personen. Sind Sie mit solchen Kl-Audioinhalten schon in Kontakt gekommen?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Die Akzeptanz Kl-generierter Inhalte sinkt leicht gegenuber dem Vorjahr.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten
Top 2 (Voll und ganz in Ordnung / in Ordnung) | Angaben in Prozent

Kl-generierte...
Wettervorhersagen/ Verkehrsmeldungen 7 39,9 = 2025
’ m 2024
U R
24,8

Infos und Nachrichten
.. I 24,
Musik 24,0

26,1

I 18,7
194

Komplette Radioprogramme 194

« N
Podcasts 14,6

Stimmen bekannter Personen/ Moderator:innen

I 14,2
154

15,4

* 2025 neu abgefragt

Frage 41: Unabhangig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen der folgenden Beitrage bzw. Inhalte fanden Sie personlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn diese mit Unterstiitzung von KI erstellt werden?
Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 ,voll und ganz in Ordnung “ bis 5 ,Uberhaupt nicht in Ordnung®. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.

Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Je hoher das Alter, desto groRer die Vorbehalte: Altere Horer:innen stehen Kl-generierten
Audio-Inhalten deutlich skeptischer gegenuber als Jungere.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten nach Alter
Top 2 (Voll und ganz in Ordnung / in Ordnung) | Angaben in Prozent

Kl-generierte...

Wettervorhersagen/ Verkehrsmeldungen Gesamt
14-29
Werbung
-0—-30-49
Infos und Nachrichten ——50-69
—/—=70+

Musik

Komplette Radioprogramme

Podcasts

Stimmen bekannter Personen/ Moderator:innen

Frage 41: Unabhangig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen der folgenden Beitrage bzw. Inhalte fanden Sie personlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn diese mit Unterstiitzung von KI erstellt werden?
Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 ,voll und ganz in Ordnung “ bis 5 ,Uberhaupt nicht in Ordnung®. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Die Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten bleibt verhalten. Besonders kunstlich
erzeugte Podcasts und Stimmen werden mehrheitlich abgelehnt.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten
Angaben in Prozent

m (1) Vollund ganz in Ordnung ®(2) =(3) m(4) m(5) Uberhaupt nichtin Ordnung = WeiB nicht

Kl-generierte...
Wettervorhersagen/ Verkehrsmeldungen 7.4
Werbung 13,4 14,9 26,2 10,8 25,7 9,0
Infos und Nachrichten 7,6
Musik 10,9 13,1 23,9 14,3 291 8,6
Komplette Radioprogramme 11,4
Podcasts 11,7

Stimmen bekannter Personen/ Moderator:innen

Frage 41: Unabhangig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen der folgenden Beitrage bzw. Inhalte fanden Sie personlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn diese mit Unterstiitzung von KI erstellt werden?
Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 ,voll und ganz in Ordnung “ bis 5 ,Uberhaupt nicht in Ordnung®. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Deutlich hohere Akzeptanzwerte bei Online-Audio-Nutzenden, die nach eigener Angabe

mit KI-Audio-Inhalten schon in Kontakt gekommen sind.

Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten nach wahrgenommenem Kontakt
Top 2 (Voll und ganz in Ordnung / in Ordnung) | Angaben in Prozent

Kl-generierte...
Wettervorhersagen/ Verkehrsmeldungen _
Werbung
Infos und Nachrichten
Musik 37.0
Komplette Radioprogramme

Podcasts* _
Stimmen bekannter Personen/ Moderator:innen

* 2025 neu abgefragt

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren
mit und ohne Kontakt mit generativen Kl-
Audio-Inhalten

m Kontakt KI-Audio

m kein Kontakt KI-Audio

Frage 41: Unabhangig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen der folgenden Beitrage bzw. Inhalte fanden Sie personlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn diese mit Unterstiitzung von KI erstellt werden?

Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 ,voll und ganz in Ordnung “ bis 5 ,Uberhaupt nicht in Ordnung®. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.

Angaben in Prozent, Basis: 19,279 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die nach eigener Angabe bereits Kontakt mit Kl-generierten Audio-Inhalten hatten (n=1.600) oder eben nicht (n=2.228 / 27.926 Mio.)
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Funktionale KI-Elemente wie Ubersetzungen/Untertitel und Personalisierungen finden
mehr Zustimmung: rund 4 von 10 der OA-Nutzenden empfinden diese als (sehr) hilfreich.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Kl-Funktionen im Audiobereich
Angaben in Prozent

m (1) Sehr nitzlich ®m(2) m=m(3) m(4) ®|(5)Garnichtnitzlich Weif3 nicht

Hilfestellungen
wie z.B. Kl-generierte Livelbersetzungen oder
Untertitel fir Webradio oder Podcasts

S 41,1

Zum Vergleich:

Akzeptanz von KI-
generierten Audio-
Inhalten (Top 2)
9 23,5

personalisierte Empfehlungen
z.B. Kl-generierte Playlists oder Radioprogramme,
die auf meine Vorlieben abgestimmt sind

y 37,5

automatisch generierte Zusammenfassungen

9.3
von Podcasts und Radiosendungen '

> 27,4

Frage 43: Wie nitzlich schatzen Sie fir sich personlich die folgenden Anwendungen von Kl im Audio-Bereich ein? Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 'Sehr nitzlich' bis 5 'Gar nicht nitzlich’. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.
Angaben in Prozent, Basis: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Jiingere zeigen sich auch fiir die KI-Funktionen deutlich aufgeschlossener als Altere —
besonders fur personalisierte Empfehlungen und Zusammenfassungen.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Kl-Funktionen im Audiobereich nach Alter
Top 2 (sehr nitzlich/ nitzlich), Angaben in Prozent

14-29 m30-49 m50-69 m70+

50,2 51,6
43,2

41,1 396

28,9

Hilfestellungen personalisierte Empfehlungen automatisch generierte Zusammenfassungen
wie z.B. Kl-generierte Liveubersetzungen z.B. Kl-generierte Playlists oder Radioprogramme, von Podcasts und Radiosendungen
oder Untertitel fir Webradio oder Podcasts die auf meine Vorlieben abgestimmt sind

Frage 43: Wie nitzlich schatzen Sie fir sich personlich die folgenden Anwendungen von Kl im Audio-Bereich ein? Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 'Sehr nitzlich' bis 5 'Gar nicht nitzlich’. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.
Angaben in Prozent, Basis: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Wer mit Kl-generierten Audio-Inhalten bereits in BerUhrung gekommen sind, halt die Kl-
Funktionen eher fur (sehr) nutzlich.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Kl-Funktionen im Audiobereich
Top 2 (sehr nitzlich/ nitzlich), Angaben in Prozent

Hilfestellungen
wie z.B. Kl-generierte Livelbersetzungen oder
Untertitel fGr Webradio oder Podcasts

m Kontakt KI-Audio

m kein Kontakt KI-Audio

personalisierte Empfehlungen
z.B. Kl-generierte Playlists oder Radioprogramme,
die auf meine Vorlieben abgestimmt sind

automatisch generierte Zusammenfassungen
von Podcasts und Radiosendungen

Frage 43: Wie nitzlich schatzen Sie fir sich personlich die folgenden Anwendungen von Kl im Audio-Bereich ein? Bitte verwenden Sie eine Skala von 1 'Sehr nitzlich' bis 5 'Gar nicht nitzlich’. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie abstufen.
Angaben in Prozent, Basis: 19,279 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die nach eigener Angabe bereits Kontakt mit Kl-generierten Audio-Inhalten hatten (n=1.600) oder eben nicht (n=2.228 / 27.926 Mio.)
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Das Smartphone dominiert als Online-Audio-Gerat immer deutlicher, der Smart TV
bestatigt seinen Anspruch auf Platz 2. Generell wenig Bewegung.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Genutzte Gerate fiir Online-Audio gesamt

Angaben in Prozent
) ° o0
U O 0O o © ¢

m2023 w2024 m=2025

m ,))
)

|E4

83,7

80,3 82,7

39,0 36,9 33.1 32.4

40,7|40,8 28,8

13,7 12,4

12,1129 10,2 12,7

Smartphone Smart TV Laptop Tablet PC Smart Speaker WLAN-Radio  Spielekonsole Smartwatch

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)
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Fur alle Altersgruppen ist das Smartphone erste Wahl — bei U50 mit grol3em Abstand vor
dem am zweihaufigsten genutzten Gerat: dem Smart TV.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Genutzte Gerate fur Online-Audio gesamt nach Alter
Angaben in Prozent

= o
= L= oo
B > [ S o
— —— X -
N 14-29 =30-49 w50-69 w70+
< ™
> o
[ce)
3- ~ ol . 0
< (\i q-_ 0 8¢ - - N“ ’\.. ~— — oo..
o555 835 82  Sees g8, °8
«® m »m o o p )
N 9 S22
S © o
2 M)
A
5 o o
Smartphone Smart TV Laptop Tablet PC Smart Speaker WLAN-Radio  Spielekonsole Smartwatch

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)
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Besonders fur Audio-Inhalte auf Abruf wird zum Smartphone gegriffen. Knapp die Halfte der
Webradio-Nutzenden hort Webradio Uber den Smart TV.

Basis: Regelmaflig Nutzende Online-Audio-

Genutzte Gerite fiir Online-Audio-on-Demand vs. Webradio on-Demand vs. Webradio

m ,))
)

Angaben in Prozent
i / ° o0
0 O 0O & of ¢ G

® Audio-on-Demand m Webradio

|E4

44,6

40,6

42,3
39,3 348 328 346 37.2

15,4 16,4 137 158

Smartphone Smart TV Laptop Tablet Smart Speaker PC WLAN-Radio  Spielekonsole Smartwatch

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent; Basis: 41,559 Mio. Audio-on-Demand-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland / 33,929 Mio. Webradio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die die jeweiligen Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.271/ 2.774)
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Aktuell haben 20,4 Millionen Menschen in Deutschland Zugang zu mindestens einem
Speaker. Der Zuwachs verlangsamt sich deutlich.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

Angaben in Prozent / Mio. Personen

19,2 Mio. 20,0 Mio. 20,4 Mio.

15,7 Mio.
13,3 Mio.

7,2 Mio.

3,6 Mio.
Zugang zu Smart Speakern

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfugung?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Bei den 50- bis 69-Jahrigen ziehen smarte Lautsprecher kraftig nach. In allen anderen

Gruppen tut sich wenig.

Smart Speaker: Besitz / Zugang

Angaben in Prozent

22023 ®=2024 m=2025

28,9% o

der Personen 14+
haben Zugang zu
einem Smart Speaker

2024: 28,5%

Manner Frauen
Geschlecht

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

27,5 28,3 28,9

14-29 30-49 50-69 70+ niedrig mittel hoch
Alter Formale Bildung

Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfugung?
Angaben in Prozent; Basis 2024: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Trotz steigender Zahl der Gerate bleibt die Online-Audio-Nutzung am Smart Speaker seit
2023 auf konstantem Niveau.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Online-Audio am Smart Speaker
Angaben in Prozent

Besitz/Zugang Smart Speaker

® Online-Audio-Nutzung

27 28,5 28,9
22,3
18,8 230
19,2
1 0,2 1 2’4 16,6
Nutzung Smart Speaker 8.3 9,7
fur Online-Audio-Inhalte
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Frage 1: Welche der folgenden Gerate stehen lhnen personlich oder in lhrem Haushalt zur Verfigung?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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5 2 Smart TV




Smart TV etabliert sich als Abspielgerat — Anteil unter Online-Audio-Nutzenden bleibt
konstant bei 40 Prozent.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Nutzung Online-Audio-Angebote uber den Smart TV: 2020-2025

Angaben in Prozent

- 20,6 Mio
_ 1 : ’ ‘
17,3 Mio. 1 2:0M©
Nutzung Smart TV fur
Online-Audio-Inhalte 29,9% 31,5% 35,5% 38,0% 39,7% 39,7%
2020 2021 2022 2023 2024 2025

* Geanderte Grundgesamtheit
Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,

Podcasts, Hérbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Uber welche Gerate héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Stabil zum Vorjahr: Jeweils drei von zehn Online-Audio-Nutzenden rufen Webradio und
Audio-on-Demand-Inhalte mit dem Smart TV auf.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Nutzung Online-Audio-Angebote uber den Smart TV: 2020-2025

Angaben in Prozent

Webradio Audio-on-Demand

29,8 29,8 29,7 29,8

28,4 28,1 274

Nutzung Smart TV fur
Online-Audio-Inhalte

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Hérbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Uber welche Gerate héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Auf Basis Gesamtbevolkerung wird die zunehmende Relevanz des Smart TVs fur Online-
Audio sichtbar — Nutzung steigt sowohl fur Webradio als auch fur On-Demand-Inhalte.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzung Online-Audio-Angebote uber den Smart TV: 2020-2025

Angaben in Prozent

Gesamt Webradio Audio-on-Demand
29,5 30,1
27,0
22,1 22,6 221 22,6
1 20,2 19,4 19,5
15,8 77 16,7 16,5
13,6
Nutzung Smart TV fur
Online-Audio-Inhalte
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio (iber das Internet? / Frage 7: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Hérbiicher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Uber welche Gerate héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Online-Audio-Nutzende unter 50 und ab 70 Jahren sowie formal niedrig Gebildete nutzen
zunehmend Online-Audio Uber den Smart TV.

Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahren

Online-Audio-Nutzung gesamt am Smart TV
Angaben in Prozent

48,0

39,7% 403 393

= 21,2 Mio.
Personen
ab 14 Jahren

2024: 39,7%

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+ niedrig mittel hoch
Geschlecht Alter Formale Bildung

Frage 3: Uber welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio Uber das Internet? / Frage 7: Uber das Internet kann man nicht nur laufende Radioprogramme héren, sondern auch zu einem beliebigen Zeitpunkt Musik,
Podcasts, Horbucher oder andere Audio-Inhalte auf Abruf héren. Uber welche Gerate héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Angaben in Prozent, Basis 2025: 53,425 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland (n=4.328)
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Musikstreaming legt stark zu und wird am Smart TV inzwischen so haufig genutzt wie
Webradio. Auch Podcasts und Horbucher werden uber den Big Screen haufiger genutzt.

Smart TV: Genutzte Inhalte

Angaben in Prozent

Basis: Online-Audio-Nutzende, die ein
Smart TV fur Online-Audio nutzen

39,7%

horen Online-Audio am Smart TV

Webradio I I Musikstreaming

*
74,9%

75,1%

Podcasts Q Horbicher oder Horspiele

~ ~

19,2% 12,8%

Ham,,

i
Baden-Wiirttemberg

2024:75,1% 2024: 65,2% 2024:17,4% 2024: 9,0%
Frage 37: Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf Abruf auf dem Smart TV héren. Was héren Sie da?
Angaben in Prozent; Basis: 21,217 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=1.724)
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Online-Audio-Inhalte am Smart TV werden in der Regel uber Apps aufgerufen — Tendenz

klar steigend.

Basis: Online-Audio-Nutzende, die ein
Aktivierung Audio-Inhalte am Smart TV Smart TV fir Online-Audio nutzen

Angaben in Prozent

= 2025 =2023*

Uber eine Streaming App auf dem Smart TV
(z.B. radioplayer, Tuneln bzw. Spotify, YouTube, Audible)

m|
$)}
w
N

N
~

75,5% aktivieren

~ Audio-Inhalte per 82,9% aktivieren
Smart-TV-App _ Audio-Inhalte per

Smart-TV-App oder
externes Mobilgerat

Uber die App eines Radiosenders oder eine
Mediathek auf dem Smart TV

w‘
N
o
[')

N
—_

Ich spiegle/libertrage mein Smartphone oder Tablet
auf den TV-Bildschirm
(z.B. Miracast, ChromeCast, Airplay, Wifi Direct)

2

!I
N
©
©

Ich wahle einen Radiosender aus der Senderliste des 26,0 —» 7,9% ausschlieRlich Auswahl aus der Senderliste

Fernsehers aus oder tippe die Programmnummer ein 245

| Ry

Weil} nicht 118

* wurde 2024 nicht erhoben
Frage 36: Sie haben vorher angegeben, dass Sie Radio Uber das Internet auch auf dem Smart TV héren. Wie héren Sie Radio auf lhrem Smart TV?, Frage 38: Wie hoéren Sie dabei die Online-Audio-Inhalte?
Angaben in Prozent; Basis: 19,037 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=2.144)
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Webradio wird am Smart TV Uber Radiosender-Apps und Aggregatoren wie radioplayer
aufgerufen. Fur On-Demand dominieren weiterhin YouTube & Co per App.

Basis: Online-Audio-Nutzende, die das
Aktivierung Audio-Inhalte am Smart TV jeweilige Format am Smart TV nutzen

Angaben in Prozent
Webradio Audio-on-Demand

D 23 N 1.5 =2025
53,4 = 2023

Uber die App eines Radiosenders oder eine _ 38,8 _ 36,6
Mediathek auf dem Smart TV

Ich spiegle/libertrage mein Smartphone oder Tablet _ 22 4
auf den TV-Bildschirm ’
(z.B. Miracast, ChromeCast, Airplay, Wifi Direct)

Uber eine Streaming App auf dem Smart TV
(z.B. radioplayer, Tuneln bzw. Spotify, YouTube, Audible)

Ich wahle einen Radiosender aus der Senderliste des
Fernsehers aus oder tippe die Programmnummer ein

Weil} nicht

* wurde 2024 nicht erhoben
Frage 36: Sie haben vorher angegeben, dass Sie Radio Uber das Internet auch auf dem Smart TV héren. Wie héren Sie Radio auf lhrem Smart TV?, Frage 38: Wie hoéren Sie dabei die Online-Audio-Inhalte?
Angaben in Prozent; Basis: 15,926 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Webradio am Smart TV nutzen (n=1.330) bzw. Audio-on-Demand am Smart TV nutzen (n=1.419; 17,252 Mio.)
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Die Argumente fur den Smart TV als Online-Audio-Gerat gewinnen an Gewicht: Guter
Klang, bequemer Zugang und einzig verfugbarer Lautsprecher im Raum bleiben die Top 3.

Basis: Online-Audio-Nutzende, die ein

Nutzungsmotive Audio am Smart TV Smart TV fir Online-Audio nutzen
Angaben in Prozent

m 2025
m 2023*

... weil mein Smart TV einen guten Klang hat

... weil es die bequemste oder einfachste Moglichkeit ist

... weil der Smart TV in diesem Raum das einzige Gerat | N NG 25,3

mit einem Lautsprecher ist 19,6

... weil ich zusatzlich Infos oder Bilder auf dem || NNDbNn NG 23.2

Bildschirm angezeigt bekomme 19,3

... weil mir eine App auf dem Smart TV angeboten || NG 16,1
wurde bzw. vorinstalliert war 16,9

... weil ich durch die vorgeschlagenen Empfehlungen auf |G 15,2
dem Smart TV leichter Neues entdecke 12,4

* wurde 2024 nicht erhoben
Frage 39: Warum hoéren Sie Audio-Inhalte auf lnrem Smart TV?
Angaben in Prozent; Basis: 21,217 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=1.724)

oamz025|  efuv (B LK. E[wew mabb_ IRMS VAUNET @ mindline|m" | Seite 73

Baden-Wirtiemberg medienanstalt_borlin_brandanburg Verband Privater Medien
Der Audiovermarkter.



Bei unter 50-Jahrigen ist der Smart TV haufiger das einzige Lautsprechergerat im Raum,
fur Altere haufiger der einfachste Zugang. Bilder und eine vorinstallierte App sind v.a. fur
U30 ein Nutzungsmotiv.

Basis: Online-Audio-Nutzende, die ein

Nutzungsmotive Audio am Smart TV nach Alter Smart TV fur Online-Audio nutzen
Angaben in Prozent

... weil mein Smart TV einen guten Klang hat 37,3 Gesamt

... weil es die bequemste oder einfachste Moglichkeit ist 33 5 14-23 Jahre

-0—-30-49 Jahre
... weil der Smart TV in diesem Raum das einzige Gerat
mit einem Lautsprecher ist 25,3 ——50-69

... weil ich zuséatzlich Infos oder Bilder auf dem ——70+

Bildschirm angezeigt bekomme 23,2

... weil mir eine App auf dem Smart TV angeboten 16.1
wurde bzw. vorinstalliert war 6,

... weil ich durch die vorgeschlagenen Empfehlungen auf 15.2

dem Smart TV leichter Neues entdecke

Frage 39: Warum hoéren Sie Audio-Inhalte auf lhnrem Smart TV?
Angaben in Prozent; Basis: 21,217 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=1.724)
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Gleiches Ranking auf etwas geringerem Nennungsniveau als 2024: YouTube/Google vor
Spotify und den Audiotheken/Apps/Webseiten von Radiosendern.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Genutzte Plattformen fiir Online-Audio-Angebote (Gesamtranking)
Angaben in Prozent (Plattformen ab 1,5%)

m2025 m2024 m2023 ‘ YouTube ﬁg
CFTTFTTTTTTTFTTTTTETFTTTTIETY
Google Gesamt - Wiy YouTube Music 53,6
Spotify e —— 7,6 Google Play Biicher B 2.1
Audiotheken, Apps, Webseiten v. Radiosendern =9’2 Webseite oder App von Radioprogrammen S —  — 27,4
]
Radioplattformen =3’2 Audiothek von ARD oder Deutschlandradio =20,8
FFFFFFFFFFFFFFFFF 303
Amazon gesamt =
] Radio.de ESA
Apple gesamt —— Radioplayer =e—
RTLs - Tuneln S 8.8
. G 6
Deezer oo Amazon Music E——r4,3
SoundCloud %3 Audible 10,6
Spezielle Podcast-Apps/ Podcatcher -= 3.9 Abple Music =85 Pgth’z
pple Music —m——C attformen
- .
= 25 ’
Podimo & 18 Apple Books

Frage 8 /8A / 8B / 19: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder PIattforn].en nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher
oder Horspiele? / Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren Uber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen hdren Sie zumindest gelegentlich Radio? / Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das Uber...
Angaben in Prozent; Basis 2025: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)
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Webradio wird sowohl uber die digitalen Angebote der Radiosender (Webseite/App,
Audiothek) als auch uber Radioplattformen gehort — auf geringerem Level als 2024.

Genutzte Plattformen fiir Webradio Basis: RegelmaRig Webradio-Nutzende

Angaben in Prozent

P
o=

m2025 m2024 =2023

%, 7o
_ # Webseite, App von Radiosendern

Audiotheken, Webseiten von
Radiosendern

w
»
N

N
-
(&)

ARD Audiothek I
P, - —
Radioplattormen
. I 220
Radio.de I

Radioplayer

N
o
\'

N
N
(0]

31,2

Plattformen

Tuneln

2024:1,3
2023:1,2

Frage 8b: Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren lber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?, Frage 3: Uber welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest
gelegentlich Radio Uber das Internet?; Angaben in Prozent; Basis 2025: 33,929 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Webradio mindestens einmal pro Monat nutzen (n=2.774)
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Webseiten und Apps der Radiosender sind insgesamt am beliebtesten, besonders bei
30-69. Jungere nutzen haufiger Aggregatoren, 70+ etwas mehr die ARD Audiothek.

Genutzte Plattformen fur Webradio nach Alter
Angaben in Prozent

P
o=

21,3 20,5 21,6

Webseite/App von ARD Audiothek
Radiosendern

25,2

Basis: Regelmafig Webradio-Nutzende

Alle 14-29 m30-49 m50-69 m70+

Radioplayer Tuneln

Frage 8b: Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren iiber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?, Frage 3: Uber welche der folgenden Gerate héren Sie zumindest
gelegentlich Radio Uber das Internet?; Angaben in Prozent; Basis: 33,929 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Webradio mindestens einmal pro Monat nutzen (n=2.774)
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Spotify ist (wieder) der meistgenutzte Zugang zu Musik. Google wird aktuell deutlich
weniger oft als Musikstreaming-Plattform angegeben.

Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming Basis: Regelmafig Musikstreaming-Nutzende

Angaben in Prozent

n Spotify

Google gesamt

m2025 m2024 m2023

| . |
- ~

N
o
w

Amazon Music IS
]
I 55 .1
I 109 YouTube _
Apple Music I |
YouTube Musi =4’6
- 6’8 oulupe usic
SoundCloud HE [ ]
[ ]
Bl 6.4
Deezer oo
2024: 1,9
BN 6.0 2023: 1,7
RTL+*

* 2025 erstmals abgefragt
Frage 8: Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 38,057 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Musikstreaming mindestens einmal pro Monat nutzen (n=2.943)
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Spotify ist bei den Jungeren die bevorzugte Plattform fur Musikstreaming. YouTube ist bei
allen Altersgruppen beliebt, wahrend Amazon Music vor allem bei Alteren Anklang findet.

Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming nach Alter Basis: RegelmaRig Musikstreaming-Nutzende
Angaben in Prozent
r l Alle 14-29 m30-49 m50-69 m70+
71,8
55,8 53,2 054,455,2

35,6
32.1
276
150 13,7412 113
7,9 6,3 7,1 - 7,0 6,8 6,1 56 7,2 4.8 6,4 6,5 47 0708
’ 0,5 ) ’
 Em 22 mEES sl Wi

Spotify YouTube Amazon Music Apple Music SoundCloud Deezer RTL+ YouTube Music
(kostenpflichtig)

Frage 8: Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Angaben in Prozent; Basis: 38,057 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Musikstreaming mindestens einmal pro Monat nutzen (n=2.943)
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Spotify behauptet sich als wichtigster Podcast-Zugang. YouTube steigt deutlich, vermutlich
weil auch mehr Altere Podcasts fur sich entdeckt haben.

Genutzte Plattformen fiuir Podcasts
Angaben in Prozent

)
$

Spotify

YouTube

——————————

43,0

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

m2025 w2024 =2023

. . . FFTFTITFTTTFTTTTIF . . - 21,4
Audiotheken, Webseiten von Radiosendern =28’6 —  Audiothek von ARD oder Deutschlandradio I
]
FITTITITTIITTIT
Amazon gesamt IE———— 28,1 ) ) I 14,5
I — Websites oder Apps von Radioprogrammen I
Apple Podcast —-12'5
]
S 4
RTL: -
I 20,6
i — YR Amazon Music I
Radioplattformen E— ‘ —
i § — 96 11,8
Spezielle Podcast-Apps/ Podcatcher E— Audible T
- 52 - D 2,2
Deezer mmm )
 — Plattformen
. mm 43 2024:2,3
Podimo . 2023: 2,2
Acast |= 2,5
Frage 19: Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das Uber...
Angaben in Prozent; Basis 2025: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
° = | LANDESANSTALT ﬁ - - media
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Spotify ist der Podcast-Hotspot der unter 50-Jahrigen. Altere Horer:innen hingegen greifen
lieber auf YouTube, Audiotheken bzw. Radiowebseiten zuruck.

Genutzte Plattformen fuir Podcasts nach Alter
Angaben in Prozent

Basis: Regelmafig Podcast-Nutzende

)
. Alle m14-29 m30-49 ®m50-69 m70+
T
0
(o]
g
AN
<% 2
SN Y <
< ; < o
)
™
s 0
& N N
@ QN m
2 ) <t§,°,-<t <+ 29 © o ~ 0 o
= N =N -~ YNNG -y = Sco.
N -~ - N A T O oo o — v« < ~— N
- - o -~ (N - O
I (lha oimm COMN Demm AMee cii nizi e
i N | m Al N m°°
Spotify YouTube  Audiotheken, Amazon Apple Audible Radioplatt- RTL+ Spezielle Deezer Podimo Acast
Webseiten Music Podcast (Amazon) formen Podcast-
von Radio- Apps/ Pod-
sendern catcher
Frage 19: Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das Uber...
Angaben in Prozent; Basis: 19,886 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mindestens einmal pro Monat héren (n=1.679)
= | LANDESANSTALT - . media
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Bei den Horbuch-Plattformen gewinnt YouTube/Google an Relevanz und teilt sich nun den
ersten Platz mit Spotify. Audible und die ARD Audiothek verlieren im Vorjahresvergleich.

Basis: Regelmaflig Nutzende von
Genutzte Plattformen fiir Hérbiicher und Hérspiele Horblchern/ Horspielen

Angaben in Prozent

Q Spotify I () D m2025 m2024 m2023
—
]
FITTTTTTTTTTTTTTTTTTTS
\/ Google gesamt I —————————— 402
. I
Audible (Amazon) WA
A — I 37T
Audiotheken, Webseiten von Radiosendern e 0 1 YouTube -_—itin
W ) N G,
RTL+ S—— Google Play Biicher IR 6.6
]
Apple Books E— 7.8
Deezer =61
— . . 14,1
s 60 Audiothek von ARD, Deutschlandradio I
BookBeat - ’ ]
. . 4.7 . ) . 72 g20
Tolino = Webseite, App von Radiosendern I )
- I Plattformen
= 30 2024: 2,0
Storytel = 2023: 2,0
Blinkist mm 2°

Frage 8A: Wenn Sie jetzt einmal Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
Angaben in Prozent; Basis 2025: 15,339 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Horspiele/ Horblicher mindestens einmal pro Monat héren (n=1.250)

€
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U50 setzt auch fiir Horbiicher/-spiele auf Spotify. Altere hingegen wahlen YouTube oder
spezialisierte Zugange wie Audible oder die Audiotheken/ Webseiten von Radiosendern.

Basis: Regelmafig Nutzende von

Genutzte Plattformen fiir Hérbiicher und Hoérspiele nach Alter Harbuchern/ Horspielen

Angaben in Prozent

Q Alle 14-29 m30-49 m50-69 m70+

@
. OLO,\
vl\h-
(‘Oﬂ-ﬂ:
o AN
™

~ q-..
<

oY "o N =
Spotify YouTube Audible Audiotheken, RTL+ Apple Books Deezer Google Play  BookBeat Tolino Storytel Blinkist
Webseiten Blcher
von Radio-
sendern

Frage 8A: Wenn Sie jetzt einmal Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
Angaben in Prozent; Basis: 15,339 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Horspiele/ Horbucher mindestens einmal pro Monat héren (n=1.250)
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Ob daheim oder unterwegs — Online-Audio begleitet die Mehrheit der Menschen in vielen
Situationen. Am haufigsten wird dabei im Auto oder bei Haushaltstatigkeiten gehort.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus
Angaben in Prozent

0
Netto- Netto-
Q Zu Hause e q Auler Haus e
(2024: 62,3) (2024: 57,1)
41,8 44,8

21,2 20,9 20,1

168 451 165 16,1

10,2 10,5 9,4
sl g - % VP
Q& S :
Haus- Internet- Essen Arbeiten Ohne Auf- Ein- Gaming Sonstiges ImAuto InBus & ZuFul, Beim Arbeits- Auf Im Ohne  Gaming An einem
arbeit  Surfen* (Schule/ was zu wachen schlafen Bahn Fahrrad  Sport platz, Partys, Flugzeug etwas zu anderen
Ausbildg./ tun Schule Events tun* Ort

Beruf)
* 2025 erstmals abgefragt

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Auf Basis regelmaldiger Nutzung: Auto bleibt Top-Situation fur Online-Audio aul3er Haus —
mit weiterem Zuwachs in 2025.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus
Angaben in Prozent

Netto-
ﬁ Zu Hause Cumme

(2024: 92,8)

o]
Netto-
q‘ Auler Haus

summe

(2024: 85,1) QLK)

65,0
60,7
30,8
11,3

§ g § 5,0 3,1
N|f N N
Haus- Internet- Essen Arbeiten Ohne Auf- Ein- Gaming Sonstiges ImAuto InBus & ZuFul, Beim Arbeits- Auf Im Ohne  Gaming An einem
arbeit  Surfen* (Schule/ was zu wachen schlafen Bahn Fahrrad  Sport platz, Partys, Flugzeug etwas zu anderen

Ausbildg./ tun Schule Events tun* Ort

Beruf)
* 2024 erstmals abgefragt

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis 2025: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)
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Wahrend Jungere zu Hause vor allem nebenbei bei der (Haus-) Arbeit, beim Surfen im
Internet und Gaming Online-Audio horen, widmen sich Altere ofter exklusiv den Inhalten.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Nutzungssituationen zu Hause nach Alter
Angaben in Prozent

Q Zu Hause

14-29 =30-49 w50-69 w70+

@
 J
—
o) © -
S 5
Tg)
Jv.
|
0 <
©
8 -~ 2o 0o © N x =
) o O o = 3 P L
QA ® o ® AN B A ™ goqc’)m mz_
[s2] [o0 S

12,7

12,1
14,6
13,5

8,2

<
©

@
<

Bei der Beim Surfen Beim Essen  Beim Arbeiten  Ohne etwas Beim Beim Beim Gaming Bei sonstigen

Hausarbeit im Internet (Schule/ Aus-  anderes zu tun  Aufwachen Einschlafen Tatigkeiten
bildung/ Beruf)

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)

OAM2025|  BfLM . LFK:  E|vanwmw mabb_ JRMS VAUNET @ mindline|™" | Seite 88

Baden-Wirtiemberg medienanstalt_borlin_brandanburg Vit it Medlé
Der Audiovermarkter.



Online-Audio ist unterwegs besonders bei den Jungeren ein Dauerbegleiter — nicht nur in
Auto, Bus und Bahn, sondern auch beim Sport oder in anderen AulRer-Haus-Situationen.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Nutzungssituationen auBer Haus nach Alter
Angaben in Prozent

O
q’ AuBer Haus

14-29 =m30-49 =50-69 w70+

68,8
63,7

o
o
©

©.~
=
Yo 0w whd o
N o ~ N
[ . il
Im Auto In Bus & Beim Sport Zu Ful, Arbeitsplatz, Auf Partys, Im Flugzeug Ohne etwas Beim Gaming An einem
Bahn Fahrrad Schule Events zu tun anderen Ort

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)

l;;e;j :n:‘e‘:;ﬁ:ta‘grs;;g'fgur medignanstalt_berlin_brandenburg Verband Privater Medien

oamz025|  efuv (B LK. E[wew mabb_ IRMS VAUNET @ mindline|m" | Seito 89

Der Audiovermarkter.



In allen Altersgruppen hort der Grolteil Online-Audio zu Hause. Aulder Haus ist es mit
Abstand am haufigsten die jungste Zielgruppe.

Basis: Regelmafig Online-Audio-Nutzende

Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus nach Alter (Nettosumme)
Angaben in Prozent

O
Q Zu Hause q AuBer Haus

III 49’2
.-—

14-29 30-49 50-69 14-29 30-49 50-69

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis: 48,531 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.893)
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Fast 32 Millionen horen Online-Audio auch im Auto. Beachtlich sind die Zuwachse bei den
ab 30-Jahrigen.

Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Online-Audio-Nutzung gesamt im Auto
Angaben in Prozent

52,2

44,8%

(2024: 41,0%)

= 31,6 Mio. nutzen
Online-Audio im Auto

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+ niedrig mittel hoch
Geschlecht Alter Formale Bildung

Frage 13: Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet? Bitte denken Sie dabei sowohl an Angebote, die Sie direkt nutzen, als auch an Angebote, die Sie vorher heruntergeladen haben.
Angaben in Prozent; Basis 2025: 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.603)
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Im Auto bleibt Radio das meistgenutzte Audioformat der Online-Audio-Nutzenden —
zunehmend in digitaler Form uber das Internet.

Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Genutzte Radio- und Audio-Inhalte im Auto
Angaben in Prozent

/ .
n °E {; &0 g? >

Netto Radio im Auto: 76,0

)

l Sooa 770 i klassische Audionutzung
(2024:77.0) > 61,7% (2024: 64,8)
B Online-Audio
61,0
56,9 52.6
58,4
49,3
30,1
33,3 20,8
12,4
19,9
EE o
Musikstreaming Radio uber Webradio Eigene Musik/ Podcasts Horbucher/-spiele
UKW/DAB+ Horspiele* im Internet

* z.B. als MP3s, CDs oder Kassetten, also nicht Uber das Internet
Frage 13a: Wenn Sie unterwegs ... Online-Audio-Inhalte nutzen, was héren Sie da jeweils?, Frage 23: Sie haben vorhin angegeben, dass Sie unterwegs im Auto <...> hdren. Hoéren Sie daruber hinaus auch...?

Angaben in Prozent; Basis 2025: 31,564 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.313)
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Radio- und Audio-Inhalte werden im Auto vor allem Uber das integrierte Infotainment-
System genutzt: Zwei Drittel horen direkt daruber, mehr als die Halfte streamt Uber ein
verbundenes Smartphone oder Tablet.

Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Endgerate fur Audio-Nutzung im Auto
Angaben in Prozent

Direkt Uber das Autoradio/ Smartphone/Tablet gekoppelt mit Direkt am Smartphone oder
Infotainmentsystem dem Autoradio/Infotainmentsystem Tablet ohne Kopplung
2 Infotainment-
o system: 92,6% 3.90 11.29
67’0 /0 (2024: 92,4) 5 ’ /o & /0
(2024: 64,1) (2024: 55,4) (2024: 12,6)

o o0

Frage 24a: Denken Sie jetzt an alle Audio-Inhalte, die Sie im Auto héren: An welchen Geraten horen Sie Radio- oder andere Audio-Angebote unterwegs im Auto?
Angaben in Prozent; Basis: 31,564 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.313)
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Je alter, desto mehr wird direkt uber das Autoradio/festinstallierte Infotainmentsystem
gehort. Jungere setzen auf das gekoppelte Smartphone.

Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Endgerate fur Audio-Nutzung im Auto nach Alter
Angaben in Prozent

14-29 m30-49 =m50-69 w70+

68,7
58,7
41,7
22,9
16,3
l 8.1 11,2 9,1

Direkt Uber das Autoradio/ Smartphone/Tablet gekoppelt mit Direkt am Smartphone oder
Infotainmentsystem dem Autoradio/Infotainmentsystem Tablet ohne Kopplung

52,3

Frage 24a: Denken Sie jetzt an alle Audio-Inhalte, die Sie im Auto héren: An welchen Geraten horen Sie Radio- oder andere Audio-Angebote unterwegs im Auto?
Angaben in Prozent; Basis: 31,564 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.313)
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Die Bedienung erfolgt zumeist via Touchscreen, aber auch die Nutzung per Knopfdruck

steigt.

Bedienung der Audio-Inhalte im Auto
Angaben in Prozent

H2025 =2024

Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- e\

Per Touchscreen Infotainmentsystem gesamt (Z)

... am Infotainmentsystem

... am Infotainmentsystem bei gekoppeltem Smartphone/Tablet

... Uber ein App-Connect Programm
z.B. Apple Carplay, Android Auto

Uber das Smartphone/Tablet selbst (gekoppelt)

Uber Sprachsteuerung

Frage 24b: Wie bedienen bzw. aktivieren Sie die Audio-Inhalte im Auto?

I 42,3 «
el 51,9
Z Infotainmentsystem direkt: 59,7%
I 31,2 « | (2024564)
28,5
D 20,9
D 144
N 21,2
B 7.9
| 938

Angaben in Prozent; Basis: 31,564 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.313)
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Besonders ab 70-Jahrige aktivieren Audio-Inhalte uber das Infotainmentsystem uber
Knopfe. Jungere verwenden haufiger den Touchscreen und gekoppelte Mobilgerate.

Bedienung der Audio-Inhalte im Auto nach Alter
Angaben in Prozent

Uber Kndpfe am Infotainmentsystem oder am Lenkrad

‘EI

Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

47
. o\
n Per Touchscreen Infotainmentsystem gesamt (%) 5 Infotai tsvst direkt
nrotainmentsystiem direkt.
b /57,7% 1 67,6% | 77,7%
... am Infotainmentsystem <«
... am Infotainmentsystem bei gekoppeltem Smartphone/Tablet 14-29
... Uber ein App-Connect Programm -0-30-49
z.B. Apple Carplay, Android Auto
'''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' —>—-50-69
Uber das Smartphone/Tablet selbst (gekoppelt)
—/—70+
Uber Sprachsteuerung
Frage 24b: Wie bedienen bzw. aktivieren Sie die Audio-Inhalte im Auto?
Angaben in Prozent; Basis: Basis: 31,564 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.313)
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Methodische Hinweise

Online-Audio-Monitor (OAM) 2025

Hintergrund und Auftraggeber:

Institut:
Methode:

Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Beim Online-Audio-Monitor (OAM) handelt es sich um die Fortfiihrung des Webradio-Monitors, der von 2009 bis 2017 die Entwicklung von Webradio in Deutschland -
zunadchst mit einer Anbieterstudie, spater erganzt um eine Nutzerbefragung - untersuchte. Der Webradio-Monitor wurde von der Bayerischen Landeszentrale fur neue
Medien (BLM) entwickelt und in den letzten Jahren in Kooperation mit dem Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) und Verband Privater Medien (VAUNET)
verodffentlicht. Die Auftraggeber hatten sich in 2018 dazu entschieden, das Projekt weiterzuentwickeln und sich auf die fortschreitende Nutzung von Online-Audio-
Angeboten, -Diensten und -Plattformen zu konzentrieren. Seither beteiligen sich auch die Landesmediananstalten Berlin-Brandenburg (mabb) und Baden-W rttemberg
(LFK) sowie die Landesanstalt fir Medien NRW an dem Projekt. Seit 2021 ist auch die RMS (Radio Marketing Service) als Partner dabei.

mindline media GmbH
Mixed Mode-Ansatz: Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI) und Computer Assisted Web Interviewing (CAWI)

Definition wie b4p 2024 1I: Deutschsprachige Wohnbevélkerung ab 14 Jahre; It. b4p 2024 11 70,480 Mio. Personen ab 14 Jahre

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und Mobilfunknummern, durchgefihrt.
Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fur Fest- und Mobilnetznummern (Festnetz: 54%, Mobil: 46%). Die Befragungsperson wurde zufallig
ausgewahlt.

Die telefonische Erreichbarkeit vor allem der jingeren Bevdlkerung ist seit Jahren ricklaufig. Auch die Mobilfunkstichprobe |6st diese Herausforderung nur begrenzt.
Daher wurde zur Erzielung einer bestmdglichen Stichprobenqualitat und besseren Abdeckung der Grundgesamtheit ein Mixed Mode-Design gewahlt mit einer
Kombination von CATI- und CAWI-Interviews im Verhaltnis von 37 Prozent CATI- und 63 Prozent CAWI-Interviews.

Die beiden Sampling-Frames (Festnetz und Mobil) sowie die CATI- und CAWI-Stichprobe wurden mittels Designgewichtung und Redressement-Gewichtung
zusammengefuhrt, damit sie ein représentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.
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Methodische Hinweise

Online-Audio-Monitor (OAM) 2025

StichprobengréfRRe Befragt wurden zunachst 4.024 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 4.024 Interviews verteilen sich bevdlkerungsproportional auf die einzelnen
Basisstichprobe: Bundeslander.

Zusatzlich wurden 1.579 Interviews durch Aufstockung einzelner Landesmedienanstalten in Berlin, Hamburg und Sachsen realisiert. Im Anschluss wurde der

AN UGS TSNS disproportionale Ansatz im Rahmen der Gewichtung aufgehoben, damit reprasentative Aussagen fiir alle Personen bzw. Privathaushalte in Deutschland mdglich sind.

Erhebungszeitraum: CATI: 16.04. — 24.05.2025 | CAWI: 24.04. — 16.05.2025

Erhebung der Nutzung von Online-Audio-Inhalten: Unterschieden werden dabei: Webradio vs. Audio-on-Demand (getrennt nach Musikstreaming, Podcasts®,
Hoérblcher/Horspiele):
* Plattformen
* Genutzte Gerate
* Genutzte Inhalte
Nutzungsort/-situationen, AuBer-Haus-Nutzung, Nutzung im Auto
* Nutzungsfrequenz
Schwerpunkthemen der Erhebung 2025 waren:
* Podcasts: Nutzung zum aktuellen Zeitgeschehen, Zahlungsbereitschaft und Video-Podcasts
e Online-Audio & Ki

Zentrale Untersuchungsinhalte:

* impliziert immer auch Radiosendungen zum Nachhdéren
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Stichprobe Online-Audio-Monitor 2025

Realisierte Interviews 2025

Baden-Wdrttemberg 516
Bayern 603
Berlin 1.005*
Brandenburg 127
Bremen 101
Hamburg 501*
Hessen 297
Mecklenburg-Vorpommern 102
Niedersachsen 372
Nordrhein-Westfalen 822
Rheinland-Pfalz 190
Saarland 103
Sachsen 502*
Sachsen-Anhalt 113
Schleswig-Holstein 142
Tharingen 107
Summe 5.603

* disproportionale Fallzahlaufstockungen

Schleswig-

e Mecklenburg-

Vorpommern
Bremen
Hamburg
101Xy 501
Niedersachsen Berlin
372 Cﬁoos

113 Brandenburg

Sachsen- 127

Anhalt
Nordrhein-Westfalen

502

107 Sachsen

Thiiringen

190
Rheinland-
Pfalz

Baden-
Wiirttemberg

516

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW
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