
Tagungskosten
Beitrag für die Online-Teilnahme: 15,00 Euro
Studierende: kostenfrei

Die Kosten werden per Lastschriftverfahren eingezogen. Bei 
Rücktritt von der Anmeldung nach dem 14.3.2021 stellen wir  
Ihnen die Gesamtkosten in Rechnung. Ersatz durch eine andere 
Person befreit von den Stornokosten.

Anmeldung
Bis 10.3.2021 unter www.stuttgarter-tage.de. Sie erhalten eine 
Anmeldebestätigung und zeitnah vor der Veranstaltung die Zu-
gangslinks.

Anmeldung zu den Foren
Bitte teilen Sie uns bei der Anmeldung mit, welche beiden  
Foren Sie besuchen möchten.

Rückfragen
Akademie der Diözese Rottenburg-Stuttgart 
- Geschäftsstelle -
Gudrun Leidig
Im Schellenkönig 61
70184 Stuttgart 
Tel. 07 11/16 40-6 23; Fax  07 11/16 40-8 12
E-Mail: gesellschaft@akademie-rs.de

Online-Veranstaltung
Die Veranstaltung findet über BigBlueButton statt. Mit der  
Anmeldung erklären Sie sich damit einverstanden, dass die 
mitgeteilten Zugangsdaten ausschließlich dem persönlichen 
Gebrauch dienen und nicht an Dritte weitergegeben werden 
dürfen. Sie akzeptieren die ggfs. dazu nötigen Voraussetzun-
gen gemäß der Datenschutzerklärung (www.akademie-rs.de/
datenschutz), sowie die Datenschutzrichtlinien von BigBlue-
Button.

Bild- und Video-Aufnahmen
Wir erstellen eine Videoaufzeichnung des ersten Teils der Ver-
anstaltung. Mit der Anmeldung erklären Sie sich einverstanden, 
dass wir gegebenenfalls Bilder und Ausschnitte veröffentlichen, 
auf denen Sie zu erkennen sind, falls Sie Ihr Video freischalten.

Einfluss im Überfluss

Influencer – Stars von heute?!

Stuttgarter Tage
der Medienpädagogik

43.

Online-Veranstaltung 
am 17. März 2021 Mit freundlicher Unterstützung

 der HdM Stuttgart
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43. Stuttgarter Tage der Medienpädagogik

Einfluss im Überfluss 
Influencer – Stars von heute?!
 
Ein Influencer lächelt in die Kamera, beschwört ein Produkt und 
animiert zum Kauf. Ein Szenario, das aus den sozialen Netzwer-
ken wie Instagram, TikTok & Co. nicht mehr wegzudenken ist. 
Der Hype um Influencer war in den sozialen Netzwerken noch 
nie so groß. Influencer gelten vor allem bei Kindern und Jugend-
lichen als Vorbilder, die Maßstäbe und Ideale verkörpern und 
ihre Anhänger an nahezu allen Lebenslagen teilhaben lassen. 
Doch wer sind die Personen hinter den Influencern? Wie viel von 
dem, was sie von sich preisgeben, entspricht der Realität? Wie 
wird die Identitätsfindung von Kindern und Jugendlichen durch 
Influencer beeinflusst?
 
Dass Influencer durch ihre Arbeit Geld verdienen und wieviel 
harte Arbeit und Show dahintersteckt, wissen gerade Kinder 
und Jugendliche nur in den wenigsten Fällen. Darüber hinaus 
beziehen einige Influencer zu politischen und gesellschaftlichen 
Themen Stellung, wodurch auf die Meinungsbildung ihrer jun-
gen Follower Einfluss genommen wird.

Die 43. Stuttgarter Tage der Medienpädagogik widmen sich 
gezielt diesen Fragen. Die Aufklärung über das sogenannte 
Influencer-Marketing soll deutlich machen, welchen Einfluss 
Unternehmen auf Influencer nehmen und wie sich deren Vor-
bildfunktion dadurch verändert. Gleichzeitig sollen Wege auf-
gezeigt werden, wie ein Bewusstsein dafür geschaffen werden 
kann, dass bei Weitem nicht alles, was durch Influencer vermit-
telt wird, authentisch ist.

Tagungsleitung
Bianca Braun, Daniel Henrich | lpb
Laura Jaenicke | LFK
Prof. Dr. Verena Ketter | GMK
Christina Reich | Akademie der Diözese Rottenburg-Stuttgart
Sebastian Seitner | LMZ
Oliver Turecek | SWR 
Susanne Zeltwanger-Canz | Evangelisches Medienhaus GmbH
 
Tagungsmoderation
Josef Karcher | SWR

09.30 Ankommen in BigBlueButton

09.50 Begrüßung
 Christina Reich | Akademie der Diözese 
 Rottenburg-Stuttgart

10.00 Influencer Marketing und die Lebenswelt  
 Jugendlicher
 Julia Kost | Autorin und Dozentin an der HdM 
 Stuttgart

11.00 Pause

11.15 #instalife – Teilhabe, Inspiration, Lebensfragen
 Markus Gerstmann | ServiceBureau Jugend- 
 information

12.15  Kreative Mittagspause
 geplant sind 20minütige gemeinsame Koch-  
 und Yoga-Einheiten

13.15 Warum wir alle ein bisschen Influencer 
 sein müssen 
 Die Notwendigkeit Influencer-Mechanismen 
 zu nutzen, um junge Menschen zu erreichen
 Clare Devlin | Mädelsabende, funk

14.00 Forum – Runde 1

 Kosmos YouTube (Forum 1)
 Influencer als Unterrichtsthema
 Martin Bregenzer | klicksafe

 Schönheitsideale im Internet (Forum 2)
 Wie Algorithmen, Klicks und Likes unser Schönheits- 
 empfinden prägen.
 Kathrin Müller, Christian Heneka | LMZ

 The good Influence (Forum 3)
 Medienkompetenz fördern mit Handysektor und 
 guten Influencer*innen
 Kim Beck | Handysektor 

Mittwoch, 17. März 2021

 YourStory (Forum 4)
 Mit Tutorials zur Selbstwirksamkeit
 Agnes Will | LKJ

 Der SWR-Enthasser (Forum 5)
 Ein Sensibilisierungstool gegen Hate Speech
 Ewin Özkan | SWR

 Zwischen Beauty-Produkt und Bußgeld (Forum 6)
 Rechtliche Rahmenbedingungen im Bereich  
 Social-Media
 Valentin Schleifenbaum | LFK

 Onlinekurse für Multiplikator*innen mit Fokus  
 Influencer*innen (Forum 7)
 Selbstlernkurse zu medienpädagogischen Themen
 Karola Kuhs, Sharon Kazaz | Evangelisches Medien-
 haus GmbH
   
 Rollenbilder in sozialen Netzwerken (Forum 8)
 Auseinandersetzung von Jugendlichen mit  
 Geschlechterdarstellung durch Influencer*innen 
 im Rahmen eines Theaterprojekts
 DieDebütanten | #vieleLeben

 How2Influence (Forum 9)
 Mit Jugendlichen das Influencing Phänomen
 erkunden
 Katrin Hünemörder | medialepfade.org

15.00  Pause

15.15  Forum – Runde 2

16.15  Ende der Tagung

Die 44. Stuttgarter 
Tage der  
Medienpädagogik 
finden am
16. März 2022 statt.


